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Anlass

Die Innenstadt von Hilden ist ein wichtiger, identitdtsstiftender Standort fur

die Blrgerinnen und Burger, Einzelhandler, Dienstleister, Gastronomen, Gewer-
bebetreibende und Immobilieneigentimer. In der Innenstadt wird gewohnt,
gearbeitet, konsumiert und nicht zuletzt auch gelebt. Entsprechend gilt es den
offentlichen Raum fir alle Zielgruppen attraktiver zu gestalten. Seit Einrichtung
der Fullgdngerzone wurde bereits viel erreicht, aber es ist Aufagbe von allen das
vorhandene Potenzial zu erhalten und zu steigern.

Das Erscheinungsbild der Innenstadt wird erheblich durch Werbeanlagen,
Warenauslagen, Vordacher, Gastronomiemobiliar, Sonnenschirme, Pflanzenkibel
etc. gepragt. Diese Elemente kdnnen die Innenstadt beleben und erlebbar
machen. Unésthetische Werbeanlagen, ,Uberméblierung” und nicht abgestimm-
te Gestaltungen flhren jedoch zu einem negativen Erscheinungsbild.

Deshalb hat das Architekturbiro Hamann aus Kéln als eine Malnahme des
Integrierten Handlungskonzeptes ein Gestaltungskonzept fir die Innenstadt
erarbeitet.

Das Gestaltungskonzept soll, dem Wettstreit der Werbeanlagen um die

meiste Aufmerksamkeit einen einheitlichen Rahmen setzen sowie die Fassaden-
gestaltung aus den verschiedenen Epochen der Stadtentwicklung wieder
sichtbar machen und zur Geltung bringen.



Die im folgenden Empfehlungen beziehen sich nicht nur, aber insbesondere
auf das Stadtumbaugebiet Innenstadt Hilden. Das Stadtumbaugebiet wird
begrenzt durch folgende StralRen: Berliner Stralle im Norden der Innenstadt,
Hochdahler Stralle und KirchhofstraBe im Westen, im Stiiden von der Stralle Am
Kronengarten Uber den Warrington-Platz hin zur KlotzstralRe und im Westen
durch den Stadtpark und die Benrather Stral3e.
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4 Abb. 1 Stadtumbaugebiet Innenstadt Hilden



Die Stadt Hilden hat neben mehreren Denkmalbereichsatzungen zwei Satzun-
gen erlassen, die fir das Stadtumbaugebiet Vorgaben zur Gestaltung der Wer-
beanlagen, Vordacher und Sonnenschutzddcher enthalten. Weiterhin wurden
Regeln fir mobile Werbeanlagen und Warenauslagen in die Sondernutzungssat-
zung aufgenommen, die ab dem 01.01.2019 gelten.

Die Satzungen kdnnen unter www.hilden.de/ortsrecht als pdf-Datei herunter-
geladen werden (Ordnungsnummern: VI-30 und VI-35 sowie VII-12c).

In diesem Handbuch mdchten wir Ihnen zum einen die Empfehlungen des
Gestaltungskonzepts nahebringen sowie die Vorgaben der Satzungen erldutern
und illustrieren.

Wir bitten Sie, diese Gestaltungsfibel als Orientierungshilfe zu nutzen, die Sie
ermuntern soll, sich freiwillig zu engagieren, um gemeinsam die Attraktivitat
der Stadt Hilden weiter zu steigern.

Bei individuellen Fragen beraten Sie die Mitarbeiter/innen der Stadtverwal-
tung, die auf Seite 35 benannt sind, gerne.



1. Gestaltung von Werbeanlagen, Vordachern
und Sonnenschutzdachern

Fir einen Teilbereich des Stadtumbaugebiets hat die Stadt Hilden bereits in
2003 die ,Satzung der Stadt Hilden Gber Werbeanlagen, Vordacher und
Sonnenschutzdacher zum Schutz der Gestaltung der Mittelstrale und ihrer
SeitenstralRen" (Gestaltungssatzung Werbeanlagen 1) erlassen. Diese Satzung
wird inzwischen von allen Beteiligten akzeptiert und leistet gute Dienste fir
die Aufwertung der Innenstadt.

lhre Inhalte wurden in 2017 durch die ,Satzung der Stadt Hilden Uber Werbe-
anlagen, Vorddcher und Sonnenschutzdacher im Bereich des Stadtumbauge-

biets Innenstadt Hilden" (Gestaltungssatzung Werbeanlagen Il) auf die Berei-

che der Innenstadt ausgeweitet, fir die die alte Satzung noch nicht galt.

Abb.“2FuBgangerzone




In Abhdngigkeit von der unterschiedlichen Bebauungsstruktur in der Innenstadt

werden die Gestaltungsempfehlungen in zwei Geltungsbereiche gegliedert

1. Empfehlungen zu Werbeanlagen, Vorddchern und Sonnenschutzddchern in
Strallenzigen,

2. Empfehlungen fir heterogene Bebauung / Einzelbauten.

Abb. 3 Geltungsbereiche

I Celtungsbereich fiir Empfehlungen zu Werbeanlagen, Vordécher und Sonnenschutz-
dachern in StralRenzigen / Ensembles

Geltungsbereich fir Empfehlungen fir heterogene Bebauung / Einzelbauten

I Geltungsbereich der Satzung von 2003 (einschlieBl. Bebauungspléne)



1.1. Empfehlungen fiir Werbeanlagen, Vorddchern und Sonnenschutzdichern
in StraBenziigen

Fir die in der vorstehenden Karte rot und blau unterlegten Stralenzige und
Ensembles wird empfohlen:

Fassadenparallele Werbeanlagen

» Fassadenparallele Werbeanlagen sind waagerecht anzubringen.

» Fassadenparallele Werbeanlagen, die sich auf die Nutzung des Erdgeschosses
beziehen, sind am Gesims bzw. an der Bristung so anzuordnen, dass Vorddcher,
deren Tragkonstruktionen oder Sonnenschutzdacher unterhalb von ihnen Platz
finden.

» Sie sind mit einem Mindestabstand von 0,10 m von den Vordachern oder
Gliederungselementen bzw. anderen Fassadenelementen anzubringen und
mittig Uber der Schaufensteranlage des jeweiligen Geschdftes bzw. deren
Einzelfenstern anzuordnen. Die Lange ist auf drei Viertel der jeweils zur
Verfigung stehenden Lange der Fassade zu begrenzen.

» Wird im Erdgeschoss eine fassadenparallele Werbeanlage unmittelbar Gber
dem Eingang angebracht, so ergibt sich die maximale Héhe der Werbeanlage
aus dem Mindestabstand zu Gliederungs- und Fassadenelementen von min-
destens 0,10 m. Die maximale Breite der Werbeanlage ist auf die Eingangs-
breite des Geschaftes begrenzt.

Gliederungsele-
mente, die nicht
verdeckt, iberdeckt
oder Uberschnitten
werden dirfen

Schaufenster, sons-
tige Fenster und
Glastiren dirfen
weder zugestrichen
noch zugedeckt
werden 8
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» In den Obergeschossen dirfen fassadenparallele Werbeanlagen nur an der
Bristung unterhalb der Fenster angebracht werden. Die Lange der Werbe-
anlage im Obergeschoss ist auf maximal 3 Feldldngen begrenzt. Sollten aber
vertikale Gliederungselemente fehlen, so ist die Ldnge auf maximal drei
Viertel der dann zur Verfligung stehenden Lange zu beschranken.

» Der Mindestabstand zu Gliederungselementen muss mindestens 0,10 m sein.

» Die Hohe der horizontalen Werbeanlage darf maximal 0,60 m betragen. Sie
kann jedoch von den fir die Schrift oder das Logo typischen Unter- oder

Oberlangen Uberschritten werden.
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Max. 3/4 der zur Vsrfﬁgun? stehanden Lange

Abb. 5

Bei Werbung auf Sonneschutzddchern darf deren Flache nur bis 10 % ver-

deckt werden
Gliederungselemente, die nicht verdeckt, Uberdeckt oder Uberschnitten

9 werden dirfen



max. 2 Fensterlangen

=0,10m
<0,30m |

150 O

i <150rn+

Min 1 m Abstand zur Gebdudeecke

Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren dirfen weder zugestrichen
noch zugedeckt werden
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» Werbeanlagen missen in Material, Form und
Gestaltung aufeinander abgestimmt werden.

» Eine Haufung von Werbeanlagen ist auszuschlie-
Ren.

» An einer Fassade unter 20 m Lange sind pro
Gewerbebetrieb oder sonstiger Arbeitsstatte eine
fassadenparallele Werbeanlage und ein Ausleger
erlaubt.

» An einer Fassade ab 20 m Lange sind je Gewerbe-
betrieb zwei fassadenparallele Werbeanlagen
und zwei Ausleger erlaubt.

» Mit Marken-/Herstellernamen, die zur Charakte-
risierung des Sortimentes unerldsslich sind, darf
zusatzlich einmal parallel zur Fassade geworben
werden.

» Unmittelbar Gber dem Eingang kann zusatzlich je
Gewerbebetrieb unterhalb des Vordaches einmal
parallel zur Fassade geworben werden. Anstelle
einer Werbeanlage Gber dem Eingang, kann eine
Werbeanlage senkrecht zur Fassade unter dem
Vordach abgehangt werden.
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Abb. 6 So bitte nicht! ¥
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Abb. 7 Soist es in Ordnung v
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Abb. 8 Soist es in Ordnung ¥



» Werbeanlagen dirfen nicht auf Fassaden benach-
barter Gebdude Ubergreifen.

» Gliederungselemente der Fassaden dirfen durch
Werbeanlagen nicht verdeckt, Gberdeckt oder
Uberschnitten werden.

» Die Werbeanlagen dirfen sich zudem gegenseitig
nicht verdecken oder Uberschneiden.

» Spruchbander, die aus den Fenster gehangen
werden, sind unerwinscht.

Fir temporare WerbemafBnahmen (Schlussverkauf
0.4.). mlissen diese Vorgaben nicht berlcksichtigt
werden.

Abb. 10 So bitte nicht! &

Abb. 11 So bitte nicht! &
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Ausleger

» Ausleger dirfen am Gesims oder an der Bristung (Gber dem Schaufenster)
oder an den Obergeschossen angebracht werden.

» Ausleger am Gesims bzw. an der Bristung oder an den Obergeschossen
muissen einen Mindestabstand von 0,10 m und einen maximalen Abstand
von 0,30 m von der Fassade haben. Die Ausladung bei zweigeschossigen
Gebduden einschlieilich des Abstandes zum Gebaude darf hdchstens
0,80 m, bei drei oder mehrgeschossigen Gebduden hdchstens 1,00 m
betragen.

» Ausleger sind (in der Gebdudeansicht) mit Mindestabstdnden von 0,10 m
zu Gliederungselementen anzuordnen und dirfen vor allem Fassadenele-
mente wie Fenster und Offnungen nicht verdecken oder (iberschneiden.

An Eckgebdauden missen Ausleger einen Mindestabstand von 1,0 m von der
Gebaudeecke haben.

» Wird ein Ausleger senkrecht zur Fassade unter dem Vordach abgehangt, so
ist er waagerecht anzubringen. Die H6he vom Gelande bis zur Unter-
kante des Auslegers muss mindestens 2,50 m betragen. Der Abstand zum
Vordach oder seiner Tragkonstruktion muss mindestens 0,20 m betragen.
Werden Ausleger Uber dem Schaufenster am Gesims oder an der Bristung
angebracht, so ist die Hohe der Werbeanlage auf maximal 0,60 m zu be-
grenzen.

» Ausleger im Obergeschoss missen sich maBlich auf die vorhandenen Fassa-
dengliederungen in den Obergeschossen beziehen. Die Hohe der Werbean-
lagen ist auf maximal zwei Fensterhéhen und durch deren Ober- bzw.
Unterkante begrenzt. Ausleger in den Obergeschossen sind mit einem
Mindestabstand von 2,00 m zu Fenstern im Obergeschoss anzubringen,
sofern die Flache dahinter als Wohnbereich genutzt wird.

» Werbefahnen sind wie Ausleger zu behandeln.

Siehe hierzu auch die Abbildungen auf Seite 8-10 und Seite 14.
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Abb. 12 Fassade im Profil Abb. 13 So ist es in Ordnung Vv

Abb. 14 Die Werbeanlagen sind so in Ordnung ¥
mit Ausnahme der Aufklebungen auf das Fenster 14



Werbung an Schaufenstern und Vordachern

» Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren dirfen weder zugestrichen
noch zugedeckt werden.

» Werbeanlagen als Aufklebung (Folien) auf den Schaufensterfléchen und
Fensterflachen im Bereich der Erdgeschosse und Obergeschosse sind nur
dann zuldssig, wenn im Bereich des Gesimses oder der Bristungen keine
Werbeanlagen moglich sind oder keine Gesimse oder Bristungen vorhan-
den sind (etwa im Falle von Ganzglasfassaden). Sie dirfen jedoch nur 10 %
der Schaufensterflidche betragen (Ausnahme bei temporaren WerbemaR-
nahmen).

» Werbung als Aufklebung oder Druck auf der Oberfldche des Vordaches ist
nur dann zugestanden, wenn kein Gesims oder keine Bristung vorhanden
ist. Sie darf jedoch nur 10 % der Vordachflache betragen.

» Bei Werbung auf Sonnenschutzdachern darf deren Flache nur bis zu 10 %
verdeckt werden.

Abb. 15 So bitte nicht! ¥ Abb. 16 Temporar ist das in Ordnung ¥
15



Erstellung von Werbeanlagen

>

Es durfen nur Einzelbuchstaben oder Schreibschriften verwendet werden.
Als Schriftstil ist ,Normal" zu wahlen, fettgedruckte Schriftzeichen sind
unzuldssig. Embleme oder Logos sind jedoch erlaubt. Bei Buchstaben oder
Schreibschriften aus transluzentem Material missen die seitlichen Zargen
geschlossen oder in einer anderen Farbe als die Vorderseite der Werbean-
lage gehalten sein. Ihre Farbe muss mit der Farbe des Gebdudes harmonie-
ren oder mit ihr identisch sein.

Im Falle von parallel zur Fassade angebrachten Werbeanlagen, bei denen
die Buchstaben auf oder zwischen Tafeln angebracht sind, missen diese
Tafeln transparent oder transluzent sein.

Werbeanlagen in einzelnen, senkrecht untereinander oder nebeneinander
gesetzten Lichtkdsten (Kastentransparenten) sind unzulssig.

Bewegliche Anlagen sowie Anlagen mit beweglichen Bildern, Motivwechsel
oder Wechsellicht sind ebenfalls unzuldssig.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen darf nicht blenden.

TEXT TEXT

Abb. 17 So bitte nicht! ¥ Abb. 18 So ist es in Ordnung ¥



1.2. Gestaltungsempfehlungen fiir Werbeanlagen, Vordacher und Sonnen-

schutzdacher an verschiedenartiger Bebauung und Einzelbauten

Fur die in der Karte auf Seite 7 gelb unterlegten Bereiche wird empfohlen:

Wohnh3auser

Gebdude dieser Kategorie besitzen keine Schaufenster und werden aus-
schliefilich zum Wohnen oder zur Ausibung von freien Berufen oder woh-
nungskompatiblen Dienstleistungen benutzt.

Wir bitten diese Empfehlungen zu beachten:

>

Werbeanlagen wie zum Beispiel Namensschilder mit Informationen Gber
Sprechzeiten dirfen an der Haustlr, der Hauswand im Erdgeschoss oder im
Vorgarten platziert werden.

Werbeanlagen in den Obergeschossen sind nicht zuldssig. Dies schliel3t
Aufklebungen und Drucke auf den Fenstern ein.
Werbeanlagen/Informationstafeln diirfen eine GroRe von 30 x 45 ¢cm nicht
Uberschreiten.

Bautyp Parkhaus
Bitte beachten Sie beim Anbringen von Werbeanlagen Folgendes:

vV vV v v v Vv

Werbeanlagen dirfen nur an den Seitenwanden angebracht werden.
Werbeanlagen dirfen sich gegenseitig nicht verdecken oder tUberschneiden.
Werbeanlagen missen aufeinander abgestimmt werden.

Ausleger sind nicht zulassig.

Werbeanlagen sind waagrecht anzubringen.

An jeder Seitenwand dirfen Werbeanlagen beliebig vieler Betriebe und
Marken angebracht werden. Das Ensemble der Werbeanlagen soll ein recht-
eckiges Format haben, das einen Mindestabstand zu den Randern der Seiten-
wand von 1,20 m einhalt.

Bewegliche Anlagen oder Anlagen mit Wechsellicht etc. sind unzuldssig.

.. | e

Abb. 19 Soist es in Ordnung ¥



1.3 Bestimmungen fiir Vorddcher und Sonnenschutzdacher: Anbringungsort
und Ausfiihrung

» Vordacher sind im gesamten Geltungsbereich der Satzungen zuldssig.

» An vorkragenden Fassadenteilen wie Balkone, Erker oder auskragende
Schaufenster im Obergeschoss sind keine Vorddcher oder Sonnenschutz-
ddcher zulassig.

» An oder unter hoch gelegenen, bristungsartigen Vordachern, die keinen
ausreichenden Wetterschutz bilden, sind zusatzliche Vordacher zulassig.

» Vorddacher sind unmittelbar Uber den Schaufensterflachen anzubringen. Sie
sind so anzuordnen, dass die fassadenparallelen Werbeanlagen des Erdge-
schosses oberhalb von ihnen Platz finden.

Die Lange der Vorddcher ist auf die Fassadengliederung im Erdgeschoss
bzw. auf die Schaufensteranlage oder deren Einzelfenster zu beziehen.

» Sie missen eine Neigung von 15 Grad (von der Gebdudekante zur Strallen-
seite abfallend) aufweisen. Ihre Vorderkante muss parallel zur Fassade ver-
laufen. Die Hohe der Vorderkante muss dber dem Niveau der Stralle min-
destens 2,5 m betragen.

» Vorddcher missen unmittelbar an die Hauswand anschlielfen und dirfen
keine Stitzen aufweisen. Sie missen transparent sowie einschalig ausge-
fihrt werden und sollten nur aus folgenden Materialien bestehen:

» die Dachflachen aus Glas oder Kunststoff (transparent oder sandge-
strahlt),
» die Tragkonstruktion aus Metall oder Kunststoff.

» Textile Bespannungen oder solche aus Folien sind im Stadtumbaugebiet
nur bei Sonnenschutzdachern erlaubt. Sie missen eine Neigung von 15
Grad haben. Fir die Sonnenschutzdacher sind helle oder der Fassadenfarbe
angepasste Farben zu wahlen.

» Vorddcher bzw. deren Tragkonstruktionen oder Sonnenschutzdacher dirfen
keine Gliederungs- oder Fassadenelemente verdecken oder Uberschneiden.

18



2. Regeln fir mobile Werbeanlagen und Waren-
auslagen im offentlichen Raum

In der Fullgangerzone sowie auf den Birgersteigen vor Geschaften an den {b-
rigen Strallen in Hilden missen Passanten hdufig einen ,Salomlauf® zwischen
Warenauslagen, Werbe-Fahnen und sogenannten ,Kundenstoppern® (Werbe-
aufsteller) absolvieren. Das stdrt nicht nur, sondern es sieht auch nicht gut aus
und schadet dem Erscheinungsbild der Stadt.

Um den Werbewettlauf auf den Verkehrsflachen einzuddmmen, wurde die
.Satzung Uber Erlaubnisse und Gebihren fir Sondernutzungen an den 6ffent-
lichen StraRen in der Stadt Hilden" [Sondernutzungssatzung] um Regeln fur
mobile Werbeanlagen und Warenauslagen erganzt. Das Ziel: gleiche Bedingun-
gen fur alle bei der AuRenwerbung bzw. bei der Nutzung der Verkehrsflachen
fur Warenauslagen.

Die Satzung wurde am 21.03.2018 vom Rat beschlossen und tritt zum
01.01.2019 in Kraft.

Die im folgendem aufgefihrten Regeln sind grundsatzlich fur alle Gemein-
destralRen (einschliellich Wege und Platze) sowie fir die Ortsdurchfahrten im
Zuge der Bundes- und Landesstrallen im Gebiet der Stadt Hilden giltig. Wei-
tergehende Regeln wurden fir die FulRgangerzone beschlossen.



2.1 Mobile Werbeanlagen

Werbetrdger, wie z. B. Klapptafeln, Hinweisschilder etc., des Einzelhandels und
der Gastronomie dirfen den Verkehr, insbesondere den FuBgangerverkehr im
offentlichen Raum, nicht behindern..

Allgemeine Regeln

>

>

20

FUr die Aufstellung mobiler Werbeanlagen ist die Erlaubnis des Ordnungs-
amtes der Stadt Hilden erforderlich.

Fir jeden Einzelhandels- und Gastronomiebetrieb ist je 10 m Fassadenldn-
ge des zugeordneten Geschafts nur eine Werbeanlage erlaubnisfahig.

Bei Nutzungen auf baulich abgegrenzten Gehwegen muss eine Verkehrsfla-
che in einer Breite von 2,70 m, bei beengten Platzverhaltnissen von 1,80 m
und nur in begriindeten Einzelfallen von mindestens 1,30 m freigehalten
werden. Zur Fahrbahnkante muss immer ein Abstand von 0,50 m eingehalten
werden.

Mobile Werbeanlagen sind nur auf Hohe des zugeordneten Einzelhandels-
geschaftes und Gastronomiebetriebs erlaubnisfahig.

Gehweg Gehweg

]

potentielle Aufstelifiachen fir mobile ] Freihalteflachen fir Rettungswege
Werbeanlagen und Eingange

¢ P Fassadenlange

Abb. 20 Regelung fur Aufstellflachen im &ffentlichen Raum



» FUrjeden Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb ist abhdngig von der
Fassadenldnge eine Klapptafel, beidseitig beschriftet, erlaubt. Die Prasenta-
tionsflache betrdgt maximal DIN A1 (H6he ca. 85 cm x Breite 60 cm).

» Vor Ladenpassagen ist fir alle Betriebe nur eine gemeinsame mobile
Werbeanlage mit einer Prasentationsflédche von maximal DIN A0 (H&he ca.
85 cm, Breite ca. 120 cm) im Quer- und Hochformat zul&ssig.

» Die Werbeanlagen dirfen keine Rollen oder Aufsatze haben. Sie dirfen
keine beweglichen Teile haben, sich insbesondere nicht drehen. Sie dirfen
nicht angekettet oder fest mit dem Untergrund verbunden sein.



Zusédtzliche Regeln fiir die FuBgangerzone:
» Werbeanlagen missen sich in unmittelbarer Ndhe des zugeordneten
Geschafts am Ort der Leistung befinden.

I

Abb. 21 Zuordnung der Werbeanlagen

Nicht erlaubt sind:

» das Abstellen von vorwiegend der Werbung dienenden Kfz-Anhangern
und anderer Werbefahrzeuge,

» das Aufstellen und der Betrieb von CLP Movers und von vergleichbaren

mobilen Werbeeinrichtungen,

Schilder mit Wechsellicht,

auf dem Boden angebrachte Werbung,

Werbestander um Baume,

aufblasbare Gegenstande.

vV v v Vv

Unter Bedingungen erlaubt sind:

» Werbefiguren mit einer Grundflache von bis 0,5 m x 0,5 m und einer
maximalen Hohe von 1,60 m.

» Ausnahmsweise Fahrzeuge, die fur sich selbst werben, wenn sie keine
Barriere bilden.



Zusétzliche Regeln fiir die MittelstraBBe
Erganzend zu den allgemeinen Regeln gibt es Bestimmungen fir besondere
Teilbereiche der Innenstadt.

Abschnitt 1 - Benrather StralRe bis Markt (einschliellich)
Abschnitt 2 - zwischen Markt und BismarkstralRe
Abschnitt 3 - Heiligenstralle bis Hohdahler Stralle

Legende

I:\ Bereich Benrather Stralle bis Markt
I:I Bereich Markt bis Bismarkstralie N

- Bersich Heiligenstralle bis Hochdahler Strafie

Abb. 22 Abgrenzung Teilbereiche

Abschnitt 1 - Benrather Straf3e bis Markt

Abschnitt 3 - Heiligenstrae bis Hochdahler Strafe

Der Abschnitt zwischen Benrather Stralle und Markt (1) stellt durch seine
radumliche Struktur keine besonderen Anforderungen an die Gestaltung. Der
Abschnitt HeiligenstraRe bis Hochdahler Stralke (3) erlangte mit der Umge-

23



staltung des Umfeldes um die Kirche St. Jacobus eine neue Aufenthaltsqualitat,
die sich in der Gestaltung des offentlichen StraRenraums widerspiegeln sollte.

» Werbeanlagen dirfen in diesen Abschnitten in der Flucht der StraRenbdume
oder

» unmittelbar vor der Gebaudefassade, wenn der Abstand der vom Gebaude
entferntesten Seite maximal 0,80 m ausgehend von der Gebdudefassade
betragt, aufgestellt werden.

» Zwischen der Sondernutzung an den Gebdudefassaden und in der Flucht
der Bdume muss ein Gehbereich von mindestens 1,80 m freigehalten wer-
den.

mind. 1,80

max. 0,80

Abb. 23 Systemskizze zur Aufstellung von Werbeanlagen

Abb. 24 So bitte nicht! & Abb. 25 So bitte auch nicht! #  Abb. 26 Eine Klapptafel je

Ladenlokal istin Ordnung ¥
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Abschnitt 2 zwischen Markt und Bismarckstrae
» Die Aufstellung einer Werbeanlage ist nur zuldssig, wenn keine Warenaus-
lagen aufgestellt werden.

Nordseite
» Werbeanlagen dirfen nur unmittelbar vor der Geb3dudefassade aufgestellt
werden, wenn sie maximal bis zu 1,20 m in den StraRenraum hineinragen.

Siidseite

» Werbeanlagen dirfen nur in der Flucht der StraBenbdume oder

» unmittelbar vor der Gebdudefassade aufgestellt werden, wenn sie maximal
bis zu 0,50 m in den Strallenraum hineinragen.

max. 1,20

max. 0,50

Abb. 27 Aufstellen von Werbeanlagen

Je nach Abstand zwischen Gebaudefront und Baum-
flucht ist dieser Bereich unterschiedlich breit.

Abb. 28 So bitte nicht! # Abb. 29 So bitte auch nicht! &#
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2.2 Warenauslagen

Auch Warenauslagen dirfen den Verkehr nicht behindern.

Allgemeine Regeln:

>

Warenauslagen dirfen nur aufgestellt werden, wenn eine Erlaubnis der Stadt
Hilden vorliegt.

Warenauslagen sind nur auf Hohe des zugeordneten Geschaftes erlaubnisfahig.
Bei Nutzungen auf baulich abgegrenzten Gehwegen muss eine Verkehrsflache
in einer Breite von 2,70 m, bei beengten Platzverhaltnissen von 1,80 m
und nur in begriindeten Einzelfallen von mindestens 1,30 m freigehalten
werden. Zur Fahrbahnkante muss immer ein Abstand von 0,50 m eingehal-
ten werden.

Das zugeordnete Geschaft muss mindestens einen Teil seiner Nutzflache im
Erdgeschoss des an der Verkehrsflache angrenzenden Gebdudes betreiben.
Eine Warenauslage darf eine maximale Tiefe von 1,50 m und eine maximale
Hohe von 1,60 m nicht Uberschreiten.

Warenauslagen mit einer Grundfldche bis zu 0,25 gm (z.B. 0,5 m x 0,5 m)
ddrfen eine maximale Héhe von 2,0 m nicht Uberschreiten.

Die maximalen dulleren Abmessungen dirfen auch durch Auf- und Anbauten
oder Schilder oder sonstige Werbetrager nicht Uberschritten werden.
Warenauslagen dirfen nicht mehr als 60% (nach Berechnung auf 0,5 m
aufgerundet) der zur StralRe hingewandten Frontseite der sich im Erdge-
schoss befindlichen Nutzflache des zugeordneten Geschaftes einnehmen.
Zu benachbarten Nutzungen ist ein Abstand von mindestens 0,50 m einzu-
halten (siehe Abbildung 30 lilafarbene Markierung).

Gehweg Gehweg

min. 0,30 min. 0,50
—
>

= m

potentislle AufstellfiEchen for Wa- D Freihalteflachen fir Rettungswegs
renauslagen und Eingange

€ | max. 60% der Frontssite

A

Abb. 30 Systenskizze fir Warenanlgen



» Warenauslagen in Form von Sammelbehaltern, die eigentlich dem Transport
von Waren dienen, wie z.B. Roll-Container, Transportwagen, Kommissionier-
wagen, Palletten etc., sind nicht zuldssig.

Auch das Auslegen von Waren auf dem Boden ist nicht erlaubt.
Fur Blumenauslagen von Blumengeschaften gelten diese Einschrankungen nicht.

» Die Lagerung von Ware und das Abstellen von leeren Kisten oder sonstigen
Behaltnissen in der Nachbarschaft zur Warenauslage ist nicht erlaubnisfahig.

Zusatzliche Regeln fiir die FuBgangerzone

» Je Geschéft sind nur zwei unterschiedliche Typen von Warenauslagen (z.B.
Warentisch und Kleiderstander) zuldssig.

» Warenauslagen missen sich in unmittelbarer Ndhe des zugeordneten
Geschafts am Ort der Leistung befinden.

—|

he— . .

Abb. 31 Systenskizze fir Warenanlgen

» Die Aufstellung eines mobilen Sonnenschirms oder von alternativen
Regen- und Sonnenschutzeinrichtungen sind nur in Verbindung mit einer
Sondernutzung zuldssig. Die duRBeren Kanten der Bespannung missen
eine lichte Héhe von 2,50 m besitzen. Die Kanten dirfen die duBBere Be-
grenzung der Flache, fir die eine Sondernutzungserlaubnis erteilt wurde,
nur unwesentlich Gberkragen.



Zusatzliche Regeln fiir Warenauslagen in der Mittelstrafle

Warenauslagen dirfen nur in der Flucht der StraRenbdume oder
unmittelbar vor der Geb3dudefassade, wenn der Abstand der vom Gebdude
entferntesten Seite maximal 0,80 m ausgehend von der Gebdudefassade
betragt, aufgestellt werden.

Zwischen der Sondernutzung an den Gebaudefassaden und in der Flucht der
Baume muss ein Gehbereich von mindestens 1,80 m freigehalten werden.

max. 1,50

A\ mind. 1,80 | A

3
B

— S —

Abb. 32 Zu beachtene Abstdnde bei Warenauslagen
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Abschnitt 2 zwischen Markt und BismarckstraBBe
» Die maximal zuldssige Tiefe von Warenauslagen betragt 1,20 m.

Nordseite

» Warenauslagen dirfen nur unmittelbar vor der Gebdudefassade aufgestellt werden,
wenn sie maximal bis zu 1,20 m in den StraBenraum hineinragen.

Siidseite

Warenauslagen dirfen nur in der Flucht der Stralenbdume oder
unmittelbar vor der Gebdudefassade, wenn sie maximal bis zu 0,50 m in den
StralRenraum hineinragen, aufgestellt werden.

v

v

max.

max 1,20
&

A

max. 0,

Je nach Abstand zwischen Gebdudefront und Baum-
flucht ist dieser Bereich unterschiedlich breit.

Abb. 33 Zu beachtende Abstdnde bei Warenauslagen im Abschnitt Markt bis Bismarkstralle



3. Gestaltung der Aullengastronomie

Aufgrund der positiven Entwicklung bei der Gestaltung der Aullengastrono-
mieflache in den letzten Jahren wurde die Sondernutzungssatzung fir diesen
Themenbereich nicht speziell erganzt. Um den heutigen Status zu erhalten
oder weiter zu verbessern, sollten die aullengastronomischen Flachen offen
und einladend gestaltet werden.

FUr die AuRlengastronomie ist eine Erlaubnis des Ordnungsamtes der Stadt
Hilden erforderlich.

3.1 Allgemeine Empfehlungen

» Moblierung: vorzugsweise aus Holz und Metall mit materialtypischer Ober-
flache.

» Beider Wahl der Mobel sind schlichte, zuriickhaltende Konstruktionen zu
bevorzugen.

» Aufdringliche, grelle Farbgebung von flichigen Elementen (z.B. Sonnen-
schirmen, Tischoberflachen, breiten Stuhllehnen) ist zu vermeiden.

» Trennwdnde zur Abgrenzung (auch Zaune oder Ketten) sind ebenso wie
feste Pavillons nicht gewlinscht (Ausnahme: nachweislich notwendiger
Witterungsschutz).

» Bodenbelage (Teppiche, Matten, liegende Werbeanlagen etc.) sind nicht ge-
winscht.

» Die Sonnenschirme sollten unifarbig und je Gastronomieeinheit in Farbe
und GroRe gleich sein.

» Auf den Schirmen sollte auller kleinformatigen Namen oder Logos am
Randbereich (Volant) keine Werbung sein.

» Der eventuell nachweislich notwendige zusatzliche Witterungsschutz muss
zur Gestaltung der Sonnenschirme passen.

» Noppen- und Rillenplatten, die als Leiteinrichtung fir Sehbehinderte die-
nen, und vergleichbare Behindertenindikatoren sind freizuhalten.

Die Flachen fir die AuRengastronomie sollen sich an den rdumlichen und
stadtgestalterischen Bedingungen der StralRen und Platze orientieren.
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3.2 Teilbereiche mit besonderen Gestaltungsempfehlungen

Die rdumlichen Einheiten entlang der Mittelstralle sind unterschiedliche
Erlebnisrdume, die sich in ihrem Charakter voneinander unterscheiden. Ergan-
zend zu den allgemeinen Empfehlungen ergeben sich somit fir die folgenden
Teilbereiche besondere Vorschldge.

Markt

Der Markt nimmt in der Wahrnehmung Hildens eine zentrale Rolle ein. Die
ndrdliche Randbebauung des Marktes und die angrenzende dorfliche Rest-
bebauung Alt-Hildens bilden aufgrund ihres historischen Erscheinungsbildes
einen gestalterisch ansprechenden Ort mit hoher Aufenthaltsqualitat.

Somit wird fur diesen Bereich empfohlen,

» Mobiliar aus exotischen Materialien wie Kunststoff oder Bambus nicht zu
nutzen,

» die Zugehdrigkeit der Méblierung zum jeweiligen Gastronomiebetrieb
durch ein einheitliches Erscheinungsbild erkennbar zu machen. Dazu soll-
ten Tische und Stihle einheitlich gestaltet werden und miteinander korres-
pondieren,

» Sonnenschirme aufzustellen, die maximal 4 x 4 m grof3 sind. Die duBeren
KKanten der Bespannung missen eine lichte Héhe von 2,50 m besitzen. Die
KKanten dirfen die dulRere Begrenzung der Flache, fir die eine Sondernut-
zungserlaubnis erteilt wurde, nur unwesentlich Uberkragen.

Abb. 34 So ist es grundsatzlich in Ordnung v Abb. 35 Markplatz

i
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Abschnitt 2 der Mittelstrae (zwischen Markt und BismarckstraRBe)

Dieser Bereich zeichnet sich durch seine Krimmung und insbesondere durch
die Blickbeziehung zur Reformationskirche aus. Durch seine geringe Breite
stellt dieser Abschnitt eine sensible Engstelle dar.

Fir diesen Abschnitt empfiehlt es sich,

» die Zugehdrigkeit der Méblierung zum jeweiligen Gastronomiebetrieb
durch ein einheitliches Erscheinungsbild erkennbar zu machen. Dazu soll-
ten Tische und Stihle einheitlich gestaltet werden und miteinander korres-
pondieren.

» Sonnenschirme aufzustellen, die eine maximale GroRe von 2,5 x 2,5m auf-
weisen. Die Vorgaben zur Héhe der Kanten (mindestens 2,50 m) und der
Ausdehnung sind zu beachten.

Abschnitt 1 und 3 der MittelstraRe

Die Aufenthaltqualitat dieses Abschnitts hat durch die Umgestaltung des Um-
feldes um die Kirche St. Jacobus maflgeblich an Attraktivitat dazu gewonnen.
Diese positive raumliche Entwicklung sollte sich in der Gestaltung der Aullen-
gastronomie wiederspiegeln.

Fir diesen Bereich wird empfohlen:

» Sonnenschirme sollen eine maximale Grofle von 4 x 4 m nicht Uberschreiten.
Auch hier sind die Vorgaben zur Hohe der Kanten und der Ausdehnung zu
beachten.

» Die Mdbel eines Betriebes missen nicht einheitlich gestaltet sein, solange
ein bewusstes Gestaltungskonzept erkennbar bleibt, das den individuellen
Charakter eines Lokals unterstreicht.

Abb. 36 So bitte nicht! & Abb. 37 Soistesin Ordnung ¥  Abb. 38 So ist es in Ordnung v
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4. Fassadengestaltung

Ein weiteres Ziel der Stadt HIlden ist es, die hochwertige Architektur in der
Innenstadt wieder sichtbar zu machen und insbesondere neutrale oder un-
scheinbare Bauten aufzuwerten.

Material und Farben

Die Gestaltung eines einzelnen Gebdudes tritt in der Regel in einer dicht be-
bauten Innenstadt im Rahmen des stadtebaulichen Gesamtzusammenhangs in
den Hintergrund. Farbliche Gestaltung und Materialauswahl sollten sich grund-
sdtzlich an dem Gesamtensemble orientieren und sich in ihrer gestalterischen
Auspragung im Strallenverlauf integrieren.

Im Wesentlichen sind die Fassaden der Hildner Innenstadt mit glattem Putz
verarbeitet. Das Farbspektrum liegt vornehmlich im Bereich von hellen, pastell-
farbenen Naturténen. Um eine harmonische Fassadengestaltung herzustellen,
empfiehlt es sich, wenige, sich wiederholende und aufeinander abgestimmte
Materialien und Farben zu verwenden. Bei der Gestaltung von Ladeneinheiten
sollte die Auswahl des Materials und der Farben auf das Gesamtgebdude abge-
stimmt werden. Es kénnen harmonische Akzente durch farbliches Absetzen der
verschiedenen Gestaltungselemente erfolgen, so kdnnen beispielsweise Ge-
simse und Sockel betont werden ohne das Stadtbild negativ zu beeinflussen.

Abb. 39 So ist es schon! v Abb. 40 So bitte nicht! ¥ Abb. 41 So ist



Wir empfehlen,

» die Instandsetzung und unter Umstanden Rekonstruktion historischer
Fassadenelemente.

» den Rickbau von Fassadenverkleidungen.

» die Farbgestaltung von Fassadenanstrichen oder Verkleidungen auf die
gesamte Fassade sowie den Strallenzug abzustimmen.

» historische Fensterformen wieder sichtbar zu machen.

Gebdude, die unter Denkmalschutz stehen, unterliegen besonderen Auflagen.
Diese gilt es, im Vorfeld mit dem Denkmalschutz abzustimmen. AulRerdem
wird darauf hingewiesen, dass grolRe Teilbereiche der Innenstadt im Geltungs-
bereich einer Denkmalbereichssatzung liegen, die bei der Umgestaltung von
Gebduden, die in der Satzung als denkmalsbereichspragend benannt werden,
zu beachten ist.

es schon! v Abb. 42 So bitte nicht! & Abb. 43 So ist es schon! v



5. Anwendung der Gestaltungsfibel

Die Gestaltungsfibel zeigt Gestaltungsempfehlungen auf, die in der Stadt und
insbesondere in der Innenstadt Hildens von Einzelhandel, Dienstleistung und
Gastronomie beachtet werden sollen. Auf Basis des Gestaltungskonzeptes,
das Sie unter www.hilden.de/projektinnenstadt in seiner Gesamtheit einsehen
kdnnen, sind die Empfehlungen formuliert worden.

Die Werbeanlagensatzungen sowie die Sondernutzungssatzung kdnnen unter
www.hilden.de/ortsrecht eingesehen werden.

Fir eine individuelle Beratung steht Ihnen die Stadtverwaltung als Ansprech-
partner gerne zur Verfligung.

Allgemeine Fragen zur Stadtgestaltung
Lutz Groll

Planungs- und Vermessungsamt

02103 72-416

lutz.groll@hilden.de

Werbeanlagen etc., die fest an Gebduden installiert werden, und
Fassadengestaltung

KKarin Herzfeld/Kerstin Kriger

Untere Bauaufsicht- und Denkmalbehdrde

02103 72-428/-414

bauaufsicht@hilden.de

Mobile Werbeanlagen und Warenauslagen sowie AuBengastronomie
Daniela Karberg

Ordnungsamt

02103 72-328

ordnungsamt@hilden.de
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