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Das Gestaltungskonzept Innenstadt Hilden ist eine der
MaBnahmen im Rahmen des Integrierten Handlungskonzeptes
fur die Innenstadt.

Far die Hildener Innenstadt wurde im Jahre 2013 das
»integrierte Handlungskonzept“ erarbeitet.

Auf fanf verschiedenen Handlungsfeldern wurde ein breites
Spektrum von stadtebaulich-funktionalen und stadtgestal-
terischen EinzelmaBnahmen vorgeschlagen und (nach der
Genehmigung durch das Land Nordrhein-Westfalen)
beschlossen.

Im Handlungsfeld D ,Projektmanagement, Image und
Marketing“ sind Gestaltungskonzepte zur ,Verbesserung der
Stadtgestalt durch Wiedersichtbarmachung der historischen
Bausubstanz sowie den Erhalt und die Starkung der 6ffent-
lichen StraBen- und Platzraume*“ vorgesehen.

Im Handlungsfeld C ,Immobilienentwicklung® ist ein Fassa-
denprogramm zur ,Aufwertung des Stadtbildes® und zur
.gestalterischen Aufwertung der Innenstadt” geplant.

Diese MaBnahmen sind Gegenstand des vorliegenden
Handbuches.
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0. EINLEITUNG

- Zum Erscheinungsbild der Hildener Innenstadt:
Architektur, 6ffentlicher Raum und Werbung

In Teilen der Hildener Innenstadt gilt die ,Satzung der Stadt
Hilden Uber Werbeanlagen, Vordacher und Sonnenschutz-
dacher zum Schutz der Gestalt der MittelstraBe und ihrer
SeitenstraBen” (vom 28.10.2003).

Ihr Geltungsbereich wurde zum Zeitpunkt des Inkrafttretens
bewusst auf die MittelstraBe und ihre SeitenstraBe begrenzt, da
dort die héchste Dichte an Einzelhandelsgeschéaften herrscht
und damit der gréBte Regelungsbedarf besteht.

Die Regeln der Gestaltungssatzung haben sich seit Inkraft-
treten fur jeden sichtbar bewahrt.

Ihre Ziele, ndmlich die Wiedersichtbarmachung der meist
qualitatvollen, zum Teil historischen Architektur durch die
Beschrankung der Werbeanlagen an den Gebauden, sind zum
groBen Teil umgesetzt.

Die MittelstraBe zeigt wieder ihren unverwechselbaren
baulichen Charakter.

Das Problem der Verunstaltung der Gebdude durch das
ungesteuerte Anbringen von Werbeanlagen, Vordédchern und
Sonnenschutzdédchern existiert auch in der lbrigen Innenstadt.
Daftir sollen unter Berticksichtigung des anderen funktionalen
und rdumlichen Kontextes Konzepte mit einer &hnlichen
Zielsetzung und Methodik erarbeitet werden.

Bei allen positiven Effekten der Gestaltsteuerung von Werb-
eanlagen an den Gebé&uden sind StraBen und Plétze in den
zentralen Bereichen der Innenstadt ,Gbermdbliert“ und, in
Teilen, chaotisch.

Grund dafur ist die tbermaBige Anzahl von Werbeanlagen vor
den Geschaften: Werbetafeln (,Kundenstopper®), Werbefahnen
(,beach flags®), Warenauslagen, Blumenkuibel, Stehtische etc.
Dadurch droht die besondere Identitat, die Hilden von anderen
Stadten unterscheidet, und deren Aufbau und Pflege einer der
Grundsétze der Gestaltungsatzung sind, in die Uniformitat
Ublicher FuBgangerzonen abzugleiten.

Auf den innerstadtischen StraBenrdumen und Platzen kommt
dazu die flachenintensive Méblierung durch die AuBengastro-
nomie, deren visuelle Wirkung und gestalterische Qualitat trotz
der Verbesserungen in den letzten Jahren noch aufgewertet
werden kann.

- Historie, Identitat und Potentiale

Die Stadt Hilden verfigt - wie nur wenige andere Stadte
gleicher GréBe - Uber ein einzigartiges Potential:

In den Bauten der Innenstadt spiegeln sich deutlich erkennbar
und auf engem Raum alle Epochen der Stadtentwicklung
Hildens wieder.

- Die dérfliche Fachwerkbebauung innerhalb des
historischen Dreiecks MittelstraBe / SchwanenstraBe /
MarktstraBe markiert den Ort der ersten Siedlung aus dem
9./10. Jahrhundert.

- Um die Mitte des 19. Jahrhunderts wurden mit Beginn der
Industrialisierung die ersten Mietshauser gebaut.
Einige dieser schlichten, klassizistisch anmutenden
vorgruinderzeitlichen Bauten sind heute noch an der
MittelstraBe und an der Benrather StraBe erhalten.

- In der Griinderzeit nach dem Krieg von 1870/71 begann
mit der baulichen Verdichtung und Expansion die
wichtigste Urbanisierungsphase in der Entwicklung der
Gesamtstadt. (Die Bevolkerung der Stadt wuchs von
5.600 Einwohnern im Jahre 1865 auf 8900 im Jahre 1894.)
Die geschlossene Griinderzeitbebauung pragt durch ihre
groBe Zahl und die ornamentierten Fassaden wesentlich
das Bild der Innenstadt: entlang der MittelstraBe und ihren
SeitenstraBen, der SchulstraBe, der Benrather StraBe usw.

- Bis 1920 war die Einwohnerzahl auf 19.700 angewachsen.
In den 20er Jahren entstanden in der Innenstadt nur
vereinzelte Bauten. (Bis 1933 war der Einwohnerzuwachs
auf 20.500 dann auch sehr gering.)

- Die wenigen Bauten aus den 50er /60er Jahren, die den
MaBstab der Grinderzeit aufnahmen und fortsetzten, sind
bis heute in ihrer urspriinglichen Gestalt erhalten.

- Die 70er, 80er und einige spatere Jahren sind gekenn-
zeichnet durch eine Bebauung, die einen neuen Umgang
mit dem bisherigen MaBstab und dem Stadtgrundriss
zeigte.

Das Rathaus und das Rathaus-Center sind die ersten
~Stadtumbauten®: sie haben neuartige Dimensionen und
konterkarieren den Stadtgrundriss.

- Die aktuellen Geschéftsbauten und Wohnbauten nach
dem Jahr 2000 machen hinsichtlich des MaBstabes der
Gebaude einen Paradigmenwechsel in der Stadtentwick-
lung deutlich: von der mittelstadtischen hin zur groB-
stadtischen Bebauung.

Beispiele sind der neue Bau der Sparkasse oder die
Bebauung im Dreieck MUhlenstraBe / Hochdahler StraBe /
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MittelstraBe.

Allerdings nimmt diese Bebauung (anders als in den 70er
und 80er Jahren) Rucksicht auf den vorhandenen
Stadtgrundrisses.

Aus diesem Nebeneinander von Bauten verschiedener
Entwicklungsphasen resultiert eine Fulle von stadtgestalte-
rischen Problemen wie MafBstabsspringen, Sichtschneisen,
ungeordnete Abfolge von StraBen- und Platzrdumen, fehlenden
Raumkanten usw.

Die Méglichkeiten zur Verbesserung des Stadtbildes kénnten
zum einen in der massiven Umgestaltung von Bauten oder
offentlichen Raumen liegen, - eine heute nicht mehr realistische
Vorstellung.

Die andere Mdglichkeit ist das Anknipfen an gestalterische
Potentialen der vorhandenen Bausubstanz und diejenigen
Merkmalen, die die spezifische Identitat der Hildener Innen-
stadt erzeugen.

Dieser methodische Ansatz war bei der Satzung von 2003
erfolgreich und wird auch im vorliegenden Gestaltungskonzept
verfolgt.

Der ,,Grundriss® der Innenstadt wird gepragt durch

- einen Ring von StraBen im Westen, Norden und Osten,
die die Innenstadt einfassen, aber gleichwohl durch-
lassig sind

- die zentral gelegene fast gerade verlaufende MittelstraBe
mit dem Markt und einer Sequenz von Platzen und platz-
artigen Aufweitungen

- dem historischen Kern der Stadt mit seinen gekrimmten
StraBen und Gassen

- den SeitenstraBe der MittelstraBe, die von auBen
kommend anndhernd senkrecht auf der MittelstraBe
munden und ganz unterschiedliche Charaktere haben

- den Verlauf der Itter durch die Innenstadt.

Auch an diese Charakteristika der Innenstadt, die starke
stadtebauliche Potentiale sind, muss angeknupft werden.

- Fazit:

Die stadtgestalterischen Potentiale der Hildener Innenstadt
liegen in der sichtbaren Stadtgeschichte, dem reizvollen
Nebeneinander von Bauten verschiedener Entwicklungs-
epochen und ihrem charakteristischen Stadtgrundriss.

Die Historie wird damit als die wichtigste gestalterische und
identitatsstiftende Ressource begriffen.



- Das Gestaltungskonzept fiir die Innenstadt

Im Rahmen des ,Integrierten Handlungskonzeptes fur die
Innenstadt Hildens“ wurde ein ,Stadtumbaugebiet festgelegt,
das raumlich und funktional die gesamte Innenstadt umfasst.
(siehe Abb. 1 auf der folgenden Seite)

Fuar diesen Bereich soll ein ganzheitliches Gestaltungskonzept

erarbeitet werden, das folgende MaBnahmen umfasst:

. Konzepte und Regeln fur die Gestalt der Werbeanlagen,
Vordacher und Sonnenschutzdacher Uber die Mittelstrae
und ihre SeitenstraBen hinaus

*  Konzepte fir die Nutzung des 6ffentlichen Raumes durch
die Werbung des Einzelhandels und die Gastronomie.

Da jedoch bei einer ganzheitlichen Betrachtung der Stadt-

gestalt die Gestalt der Hausfassaden selber nicht vernach-

lassigt werden darf, wird auch

*  ein Fassadenprogramm konzipiert.

- Ziele

Das Motiv fur die Erarbeitung des Gestaltungskonzeptes ist die
Steigerung der Attraktivitat der Innenstadt durch die Verbes-
serung des Erscheinungsbildes und der Aufenthaltsqualitaten
in ihren &ffentlichen Rdumen. Zugleich soll ihre eigene, unver-
wechselbare Identitét gestarkt werden, die sie von anderen
Innenstédten abhebt.

Dies soll geschehen durch

- die Verhinderung von Verunstaltungen und Wildwuchs
bei den Werbeanlagen und Vordachern an den Gebauden

- die Wiedersichtbarmachung und Hervorhebung der
qualitatvollen, zum Teil historischen Architektur

- den adaquaten Einsatz neuer Gestaltungselemente (z.B.
Vordacher) an den Bauten

- die Verhinderung von Ubernutzung der StraBen- und
Platzflachen durch Werbung, Warenauslagen und
Méblierung

- die Wiederherstellung eines harmonischen / asthetischen
Erscheinungsbildes und hoher Aufenthaltsqualitaten in
den StraBen- und Platzflachen.

- Leitgedanken fiir das Gestaltungskonzept:
Grundsétze und Handlungsprinzipien

Zum Erreichen der Ziele sollen folgende Grundsétze gelten:

1. Das Gestaltungskonzept und alle Teilkonzepte sollen auf
den Potentialen aufbauen, die die Bebauung der Innenstadt
auszeichnen: dem Nebeneinander der qualitatvollen

Architektur aus allen Epochen der Stadtgeschichte Hildens.

2. Sie soll sichtbar gemacht werden oder sichtbar bleiben, und
sie soll geschiitzt und gepflegt werden.

3. Die Qualitéaten des vorhandenen Stadtgrundrisses, die Form
seiner StraBen und Platze, die groBes Potential fir die
Erreichung der Ziele haben, sollen ebenso erlebbar gemacht
werden.

Far die Erarbeitung von Gestaltungskonzepten und -regeln
sollen folgende Prinzipien gelten:

1. Die Architektur der einzelnen Bautypen soll wieder sichtbar
gemacht werden bzw. hervorgehoben werden.

Daher sollen Werbeanlagen in ihren Dimensionen begrenzt
werden.

Anstelle kastenférmiger oder anderer volumindser Vordacher
sollen transparente Konstruktionen treten, die die Sicht auf die
Fassade nicht versperren.

Werbeanlagen und Vordacher sollen zudem auf die Fassaden-
struktur Rucksicht nehmen und diese nicht Gberlagern oder
uberschneiden.

2. Die Werbeanlagen sollen durch Beschrankung auf Einzel-
buchstaben oder Schreibschriften, den Verzicht auf Licht-
kasten, durch ihre besondere Ausfuhrung etc. eine wertvollere
Anmutung bekommen.

Die Vordacher sollen filigran und leicht wirken.

3. Die Qualitat der Architektur soll gesteigert werden. Das gilt
sowohl fur die wertvolleren, fein gegliederten Fassaden als
auch die strukturlosen oder neutralen Bauten.

4. Trotz der Vielfalt der Architektur soll durch die Beschran-
kung auf Vordacher gleichen Typs, gleicher Neigung und (je
nach Bereich) gleicher Auskragung ein einheitliches und cha-
rakteristisches Erscheinungsbild erreicht werden.

Dadurch werden sich auch die Aufenthaltsqualitéaten in den
offentlichen RGumen erhéhen.

. (Die Punkte 1. bis 4. der Prinzipien sind identisch mit
denen fir die Gestaltungskonzepte fiir die MittelstraBe und
ihre SeitenstraBen von 2003 / siehe: Handbuch zur
Gestaltungssatzung vom 28.10.2003)

Die folgenden Prinzipien gelten vor fiir die Gestaltungs-
konzepte zur Nutzung von StraBen und Plétzen:

5. Die Werbung des Einzelhandels (Kundenstopper, Hinweis-
tafeln, Warenauslagen und sonstige Méblierungen) darf das
Erscheinungsbild der 6ffentlichen StraBen und Platze nicht
dominieren.

Sie soll daher in ihrer Zahl, Form und GréBe begrenzt werden
und an Standorten plaziert werden, die in einer erkennbaren
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Beziehung zum jeweiligen Geschéftslokal stehen.

6. Fr alle Objekte soll ein Ubergreifender Gestaltungskanon
geschaffen werden.

7. Die Werbeanlagen dirfen bei den Passanten kein Geflhl
der rdumlichen Enge auslésen und den FuBgangerverkehr
nicht behindern oder zu Umwegen zwingen.

8. Die Moblierung der AuBengastronomie soll das Erschei-
nungsbild nur an den daflr geeigneten und ausgewahlten
Platzen dominieren.

Sie soll einen offenen und einladenden Charakter haben.

9. In den anderen Teilrdume (StraBenraume, Engstellen,
platzartige Aufweitungen etc.) soll sie in Flachenausdehnung,
Zahl und Gr6Be der Einzelelemente begrenzt werden, so dass
sie mit ihrer Umgebung harmoniert.
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Abbildung 1:
Geltungsbereich des Integrierten Handlungskonzeptes und des
Gestaltungskonzeptes



Exkurs: Der Offentliche Raum

Der Begriff des ,6ffentlichen Raums® darf nicht nur als die
Flache in der Stadt begriffen werden, die der Gemeinde gehort
und die fiir die Offentlichkeit frei zuganglich ist.

Der &ffentliche Raum hat soziale Funktionen: er ist der Ort, in
dem Sozialisation und Kommunikation stattfinden. Er muss
daher z.B. auf die Bedlrfnisse verschiedener Altersgruppen der
Stadtbewohner zugeschnitten sein.

Die 6ffentlichen Rdume haben jenseits des reinen Nutzungs-
aspektes erhebliche Bedeutung:

Nach der modernen Theorie der Stadtgestalt formen sie vor
allem das Gesicht der Stadte und das Bild, das die Menschen
von der Stadt haben.

Nach Kevin Lynch ist die Hierarchie der StraBen und Wege
»das Grundgerust fur das Image der Stadt®. (1)

Klaus Selle: ,,Dass Stadtkultur ganz wesentlich gepragt wird
auch von der Erlebbarkeit, von asthetische Qualitat und
Nutzbarkeit der 6ffentlichen Rdume, scheint .... unstrittig zu
sein.“ (2)

Nach Thomas Sieverts verkdrpern die 6ffentlichen Rdume gar
die ,Wurde der Stadt“. (3)

In den heutigen Stadten, deren bauliche Einzelentwicklung sich
immer weniger planen lasse, blieben die 6ffentlichen Rdume
~das stabilisierende, langfristig verlassliche Gerust, das der
Stadt die historische Identitat gibt...“ (4)

Die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes ist fir die Stadtplaner
somit das wichtigste, aber auch wirkungsvollste Entwicklungs-
und Steuerungsinstrument.

Daflr mussen jedoch alle seine konstituierenden Elemente im
Blickfeld bleiben.

Das gilt auch fur die Bearbeitung aller einzelnen Arbeitsschritte
dieses Gestaltungskonzeptes.

Lynch, Kevin: Das Bild der Stadt, 1968, Seiten 115 ff
Selle, Klaus: Offentliche Raume - eine Einflihrung, 2008
Sieverts, Thomas: a.a.O.

Sieverts, Thomas: in Selle, Klaus (Hg.) Was ist los mit den
offentlichen Raumen? Analysen, Positionen, Konzepte. 2003

= —

(1
2
(€]
4

Die Elemente des oOffentlichen Raumes:

e die Oberflache, den Belag, die Méblierung und die
technische Infrastruktur

BILDER

* die Werbung als duBere Schicht der Fassaden
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die Fassaden der Gebaude

die Nutzung durch Gastronomie und Einzelhandel
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- Arbeitsschritte und Geltungsbereiche

Das Gestaltungskonzept dient der Verbesserung des
Erscheinungsbildes der Innenstadt. Gegenstand der Planung
ist die Aufwertung des 6ffentlichen Raumes. Es hat folgende
Arbeitsschritte:

1. Die Gestaltung der Werbeanlagen, der Vordacher und
Sonnenschutzdacher (auBerhalb des Geltungsbereiches
der Gestaltungssatzung von 2003)

2. Die Gestaltung der Fassaden

3. Die Gestaltung der Nutzungen der 6ffentlichen StraBen
und Platze durch den Einzelhandel und die Gastronomie

Abbildung 3:
Bereich der Konzepte fur die Gestaltung der Werbeanlagen,
Vordachern und Sonnenschutzdachern

Abbildung 2:
Geltungsbereich der Satzung Uber Werbeanlagen, Vordacher
und Sonnenschutzdécher vom 28.10.2003

Abbildung 4:

Bereich des Fassadenprogrammes und der Konzepte fir die
Gestaltung der Nutzung der 6ffentlichen StraBen und Platze durch
Einzelhandel und die Gastronomie
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TEIL 1

GESTALTUNG VON WERBEANLAGEN,
VORDACHERN UND SONNENSCHUTZDACHERN



Vorbemerkung

Fir die Erarbeitung von Konzepten und die Aufstellung von

Regeln fiir die Gestaltung von Werbeanlagen, Vorddchern und

Sonnenschutzdédcher gelten die vorn erlduterten Grundsétze

und Handlungsprinzipien.

Zudem soll der im Exkurs zum 6ffentlichen Raum dargestellte

ganzheitliche Ansatz (wie bei allen Arbeitsschritten) auch hier

die Methodik prégen.

Dies erfordert eine sorgféltige Bestandsaufnahme

- der relevanten stédtebaulichen und baulichen Merkmale
der Innenstadt und

- eine prézise definierte Typologie der Architektur, auf die
die Gestaltungsregeln zugeschnitten werden sollen.

1. BESTANDSAUFNAHME

1.1 Stadtebauliche Merkmale und Elemente

Das Untersuchungsgebiet dieses Arbeitsschrittes ist die
Innenstadt auBerhalb des Geltungsbereiches der vorhandenen
Satzung vom Oktober 2003, also ein , Teilbereich®.

Die Innenstadt als Ganzes ist klar umgrenzt durch Benrather
StraBe / KlotzstraBe , Berliner StraBe, Hochdahler StraBe /
KirchhofstraBe und, weniger scharf, durch die StraBe

Am Kronengarten | die Bebauung stidlich des Warrington-
Platzes | Robert-Gies-StraBe.

Alle wichtigen stadtebaulichen Dominanten und Merkzeichen
(wie die beiden Kirchen, die Sparkasse, das Burgerhaus,
historische Fachwerkhauser), Platze, Sichtachsen usw. liegen
an oder in unmittelbarer Nahe der MittelstraBe.

Die ,stadtebauliche Figur“ des Untersuchungsgebietes,
hingegen, besteht aus dem Umring der genannten StraBen und
zahlreichen Radialen, die senkrecht auf die MittelstraBe
zulaufen sowie dem angelagerten Stadtpark.

- MaBstab der Bebauung

Ein hervorstechendes stéddtebauliches Merkmal, das im
Zusammenhang dieses Arbeitsschrittes von Bedeutung ist, ist
der MaBstabssprung in der Bebauung.

Wie vorn erldutert, ist die Bebauung aus den 70er, 80er und
nach dem Jahr 2000 durch den Wechsel zu neuen, gréBeren
Dimensionen gepragt.

Die Vorgangerbebauung, pauschal von der dérflichen
Bebauung Uber die Grinderzeit bis in die 50er/60er Jahre,
hielt sich an den ,vom Mittelalter bis zum Beginn des 20.
Jahrhunderts gewachsenen Stadtgrundriss und die kleinteilige
Parzellenstruktur® (Zitat Denkmalbereichssatzung Innenstadt
vom 16.09.1987).

Der gréBte Teil des in der folgenden Abbildung, als kleinmaB-
stébliche Bebauung rot gekennzeichneten Bereichs deckt sich
mit dem Geltungsbereich der Denkmalbereichssatzung. lhr
Zweck ist unter anderem ,,das historische Erscheinungsbild vor
nachteiligen Verdnderungen, auch vor verunstaltenden
Werbeanlagen zu bewahren®.

Dieser Bereich der historischen, kleinmaBstéblichen Bebau-
ung genieBt schon durch den Festlegung als Denkmalbereich
gem. §§ 5 und 6 DSchG NRW besonderen Schutz.

Die Regeln fir Werbeanlagen, Vordécher und Sonnenschutz-
dacher miussen daher hier prazise auf die Merkmale der Archi-
tektur eingehen.
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Die groBmaBstéabliche Bebauung besteht meist 6ffentlichen
Bauten (Rathaus, Stadthalle, Sparkasse) oder groBe Wohn-
komplexe.

Deren MaBstab und Nutzung erfordern Regeln fr Werbean-
lagen, Vordacher und Sonnenschutzdacher, die sich von
denen fur die Mehrheit der Geschéftsbauten in der Innenstadt
unterscheiden.

Abbildung 5:
MaBstablichkeit der Bebauung in der Innenstadt

Bereich der Bebauung im historischen, kleinen
MaBstab

Bereich der groBmaBstablichen, neueren
Bebauung



- ,Visitenkarten” der Innenstadt

Einige Standorte an den Randern der Innenstadt sind visuell so
exponiert, dass sie eine Funktion als ,Visitenkarte“ der
Innenstadt Ubernehmen. Zu erwahnen sind hier die vor allem
die Geschéaftsbebauung dstlich der Benrather StraBe und der
Berliner StraBe sowie Ostlich der Hochdahler StraBe und der
KirchhofstraBe.

Sie werden neben der Aufstellung von préazisen Regeln fur
Werbeanlagen etc. auch im Fassadenprogramm besonders
bertcksichtigt.

- Bebauungstypen

Regeln, die auf die Gestalt der Bebauung Rucksicht nehmen
anstatt willkirlich Uber den ganzen Innenstadtbereich zu
Uberziehen, missen sich an seinen verschiedenen Bebau-
ungstypen orientieren.

Im Zuge der Bestandsaufnahme hat sich eine Teilung der
Innenstadtbebauung in zwei Typen ergeben:

. StraBenziige mit geschlossener Bebauung, oft mit
gleicher / &hnlicher Geschosszahl und dem Erschei-
nungsbild von Ensembles. Sie kénnen daher fir die
Gestaltung von Werbeanlagen und Vordachern einheit-
liche Regeln haben.

. Bereiche mit heterogener, teils offener Bebauung oder
Einzelbauten.

Die Regeln mussen hier auf die jeweiligen Haustypen
bzw. -nutzungen bezogen sein.

Diese beiden Bebauungstypen werden in den folgenden
Abschnitten zunachst getrennt betrachtet.

Die Bebauung der ,erweiterten” Innenstadt zeigt eine andere
Mischung als der Kernbereich der FuBgangerzone mit seinen
A-Lagen. (1)

- Der Besatz an Einzelhandelsbetrieben ist erheblich
geringer; dafur gibt es einen hohen Anteil an Wohn-
gebauden.

- Der wirtschaftliche Druck auf die Betriebe ist geringer.
Daher ist die Fluktuation in diesem Bereich geringer;
dies bedeutet aber auch, dass der Erneuerungsprozess,
der durch eine Satzung zur Gestaltung von Werbeanla-
gen in Gang gesetzt werden soll, langsamer ablauft als
in der MittelstraBe.

(1) Quelle: Einzelhandels- und Nahversorgungskonzept fur die
Stadt Hilden, BBE UnternehmensberatungGmbH, 2005

Abbildung 6:

Geltungsbereich der Satzung von 2003
(einschlieBl. Bebauungsplane)

StraBenzuge mit geschlossener Bebauung

Mischbauweise, teils offene Bebauung oder
Einzelbauten; Uberwiegend groBmaBstablich
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1.2  Entstehungsepochen und Gebaudetypen

Far die Aufstellung von Regeln ist - unabhangig vom baulichen
Kontext - zu fragen: welche Typen der Architektur gibt es; an
welche Gestaltungsmerkmale sollte man dabei ankntpfen und
wo kdnnte man durch neue gestalterische Elemente eine
Verbesserung anstreben.

Die deutlichste typologische Klassifikation der Gebaude ist
zunéachst das Baujahr bzw. die Entstehungsepoche.

Wie vorn erlautert spiegeln sich in den Bauten der Innenstadt
alle Epochen der Stadtentwicklung Hildens wieder.

Far den Untersuchungsbereich bzw. den Geltungsbereich
moglicher neuer Regeln gilt dabei dhnliches wie fur den
Geltungsbereich der Satzung von 2003.

Es kommt jedoch keine dérfliche Bebauung mit Fachwerk-
h&usern vor.

Vorgriinderzeitliche Bebauung

Die Bauten dieses Typs sind mit ihren schlichten, ebenen
Fassaden und der Reduktion schmulckender Elemente auf
Ziergesimse und (selten) mittige Zwerchgiebel empfindlich
gegenuber Verunstaltungen durch inadaquate Werbeanlagen
oder Vordacher.

Griinderzeitbebauung

Mit der Grinderzeit ab 1871 setzte die wichtigste Urbanisie-
rungsphase in der Geschichte Hildens ein.

Die geschlossene Grinderzeitbebauung mit ihren 3 bis 4
Geschossen, groBeren Geschosshéhen und reichen Fassaden-
ornamentierungen dominieren in einigen StraBenziigen das
Erscheinungsbild.

Beispiele sind u.a. in der Benrather StraBe und der SchulstraBe
zu finden.

Die Gebaude dieses typs sind vorwiegend als Geschaftshduser
errichtet worden. Sie haben in den meisten Fallen, zeittblich,
Uberhohe Erdgeschosse und Gesimsbander Uber den Schau-
fenstern. Regeln zur Anbringung adaquater Vordacher und
Werbeanlagen sind daher einfacher aufzustellen.

Bauten aus den 20er Jahren

In den 20er Jahren waren der Bevdlkerungszuwachs und die
Bautatigkeit in Hilden schwach. Daher gibt es in der Innenstadt
nur sehr vereinzelte Bauten aus dieser Zeit.

(Der wohl pragnanteste Bau ist das Haus Holtzhausen an der
MittelstraBe. Das Photo zeigt ein Gebaude in der SchulstraBe.)

Bauten aus den 50er | 60er Jahren

Die Bauten aus dieser Epoche gliederten sich im MaBstab
meist in die vorhandene Griinderzeitbebauung ein.

Neben Bauten mit bescheidenen oder strukturlosen Fassaden
gibt es vor allen an der MittelstraBe gute Beispiele dieser
Architektur.

Die spezifische Formensprache dieser Architektur (horizontal
zusammengefasste Fenster- und Bristungsbander) findet man
aber auch an Fassaden in der KirchhofstraBe oder in der
SchulstraBe.
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Bauten aus den 70er, 80er und spéteren Jahren

Die Gebaude aus den 70 er Jahren zeichnen sich vor allem
durch eine Negierung des vorhandenen Stadtgrundrisses und
einen neuen Mafstab aus. (Beispiele sind das Rathaus und
das Rathaus-Center).

Die Nachfolgerbauten aus den 80ern sind mit wenig Rucksicht-
nahme auf die Gberkommenen Gebaudedimensionen entstan-
den. Sie lassen sich nicht unter einen Stil oder Gebaudetypus
subsummieren.

Als Beispiele im Untersuchungsgebiet seien hier erwahnt:

die Bebauung an der Hochdahler StraBe, am &stlichen
Warrington-Platz oder an der SchulstraBe / Ecke Robert-Gies-
StraBe. Diese Geb&ude sind auBerordentlich schwer in ein
Regelwerk einzubinden.

Aktuelle Bauten

Die aktuellen Geschéftsbauten von etwa 2000 bis heute, die
teilweise groBstadtischen MaBstab haben sind so, vielgestaltig
dass sie sich nicht typisieren lassen.

Am einfachsten in ein gestalterisches Regelwerk einzupassen
sind die Gebaude mit Rasterfassaden und/oder Gesimsen.
Bei Vorhangfassaden und structural glazing sind struktur-
gebende bauliche Elemente nicht vorhanden.




1.3 StraBenzige

Durch die Betrachtung der Fassadenabwicklungen in
Verbindung mit den Entstehungsepochen wird zunachst die
generelle Moéglichkeit geprift, fur Gebaude verschiedenen
Baualters gemeinsame Regeln aufzustellen (1.3.1).

Zuséatzlich wurde die Bestandsaufnahme um ,historische
Impressionen® erganzt, die Aufschluss Uber die urspriingliche
Gestalt geben. Diese sollen auch, als Nebeneffekt, fir das
Fassadenprogramm oder denkmalpflegerische Arbeiten ver-
wendet werden (1.3.2)

SchlieBlich werden, ebenso anhand von Fassadenabwick-
lungen die gemeinsamen Strukturmerkmale der Bebauung
dargestellt (1.3.3).

Abbildung 7:
Benrather StraBe (Berliner StraBe — MittelstraB3e)

1.3.1 Fassadenabwicklungen und Bauepochen

Legende
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Abbildung 8:
KlotzstraBe (Ostseite von Robert-Gies-StraBe nach Suden)

Abbildung 9:
SchulstraBe (Von Robert-Gies-StraBe nach Stden)

Ostseite
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Ostseite

Westseite
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Abbildung 10:
Hochdahler StraBe (ostseite)

Abbildung 11:
KirchhofstraBe

Hoch

KirchhofstraBBe
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Ostseite

Westseite
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Abbildung 12:
Warrington-Platz (&stlicher Teil)

Abbildung 13:
HofstraBe (Westseite)

Ostseite
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Sldseite

Nordseite
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1.3.2 Historische Impressionen

Abbildung 14: Benrather StraBe
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Abbildung 15: SchulstraBe
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Abbildung16: KirchhofstraBe
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16



1.3.3 Gemeinsame Strukturmerkmale der Bebauung

Das Ziel des Konzeptes fur die kinftige Gestaltung von Werbe-
anlagen und Vordachern ist es, wie vorn erlautert, deren
visuelle Dominanz Uber die Architektur aufzuheben und die
Fassadengestaltung aus den verschiedenen Epochen der
Stadtentwicklung wieder sichtbar zu machen und zur Geltung
kommen zu lassen.

Der methodische Ansatz dhnelt dem der Untersuchung der
MittelstraBe und ihren SeitenstraBen (siehe ,Handbuch zur
Gestaltungssatzung“ von 2003):

bei der Verschiedenheit der Architekturen sollten sich verbin-
dende Elemente finden lassen, damit auch hier (bei den
StraBenziigen der ,erweiterten“ Innenstadt) gemeinsame
Charakteristika zu einem eigenen ,Hilden-spezifischen*
Gesicht beitragen kénnen.

Das bedeutet:

. die Architekturtypen der verschiedenen Epochen mus-
sen auf ihre Fassadenstrukturen untersucht werden,
damit diese beim Aufstellen von Gestaltungsregeln fur
die Werbeanlagen und Vordacher berlcksichtigt werden
koénnen;

. gemeinsamen Strukturmerkmale der Fassaden mussen
aufgezeigt werden, so dass verbindende Elemente
(z.B. ein Typus Vordach in Kombination mit bestimmten
Werbeanlagen) verwendet werden kdnnen.

(Zitiert aus o0.g. Handbuch.)

In den folgenden Abbildungen sind beispielhafte Fassaden-
abwicklungen wiedergegeben.

Benrather StraBe, SchulstraBe und Hochdahler StraBe zeigen
ein reprasentatives Abbild der verschiedenen Architekturtypen.

Ein erster Blick auf die Abwicklungen zeigt, dass es keine
Ubergeordneten Strukturmerkmale gibt, die allen Architektur-
formen gemeinsam sind.

Wenn es allerdings das Ziel ist, gemeinsame Regeln flr diese
StraBenzlige aufzustellen, dann mussen sie an der Grinder-
zeitbebauung mit ihren fein gegliederten Fassaden entwickelt
werden. Zudem ist diese Bebauung im Kontext jungerer und
schlichterer Bebauung visuell dominant und damit besonders
stadtbildpragend.

Die Fassaden der Griinderzeitbebauung haben einen héheren
Anteil an Fensterflachen. Die Fenster sind eingefasst von
profilierten Ziergliedern, Fensterverdachungen und Sohlbank-
gesimsen. Dazu kommen auf den dazwischenliegenden Putz-
oder Ziegelfeldern horizontale und vertikale Gliederungs-
elemente (siehe Abbildung: Details der Fassadengliederung)

Daher qilt:

. Soll die Architektur zur Geltung kommen, dann durfen
diese Gliederungselemente nicht verdeckt oder Uber-
schnitten werden.

Sie beschranken also den Raum fur die Anbringung von
flachen, horizontalen Werbeanlagen und vertikalen
~Auslegern® erheblich.

. Ausleger mussen auBerdem genugend Abstand von der
Fassade haben, wenn diese in der Schragansicht (der
haufigsten Perspektive des FuBgangers) als Ganzes
wahrnehmbar bleiben soll.

Die Grunderzeitbauten haben gréBere Geschosshdhen als
spatere Bauten. Dies gilt vor allem fiir die Erdgeschosse von
Geschaftshausern

Dadurch ergeben sich zwischen den Schaufenstern im Erd-
geschoss und den Fenstern im 1. Obergeschoss breite
Brustungsbéander, die in der Regel durch horizontale Profile
begrenzt sind.

. Dort waren friher Werbetafeln oder —aufschriften und,
je nach Branche, auch traditionelle Ausleger ange-
bracht.

. Heute kdnnen hier ,fassadenparallele“ Werbeanlagen

und Vordacher angebracht werden, die sich dann in die
Fassadengestaltung eingliedern.

Diese Prinzipien kénnen auch flr die Bauten der spateren

Epochen gelten:

. Die 20er-, sowie die guten 50er/60er- Jahre-Bauten mit
ihrer spezifischen Fassadengliederung haben nur selten
ahnliche abgegrenzte Fassadenzonen zur Anbringung
fassadenparalleler Werbeanlage oder Vordacher.
Trotzdem bieten sich hier meist vergleichbare Flachen
Uber dem Erdgeschoss an.

. Die Bauten von der Nachkriegszeit bis in die 70er Jahre
mit einfachen bzw. unstrukturierten Fassaden kénnen
durch gut gestaltete Vordacher und Werbeanlagen
zudem eine deutliche Aufwertung erfahren.

Auch hier empfiehlt es sich, die vorn erwahnten (auf das
einzelne Gebaude bezogenen) Prinzipien anzuwenden.

. Die neueren Bauten von den 80ern bis heute haben
andere Fassadenkonstruktionen und nur wenige Merk-
male mit der alteren Bebauung gemeinsam.

Die Gestaltungsregeln, die von der Grinderzeitbebau-
ung mussen auch ihnen gerecht werden.

Abbildung 17:
Details der Fassadengliederung

Legende:

Hamann | Stadtplaner + Architekten

17



Abbildung 18: Fassadengliederung Benrather StraBe

Ausschnitt:
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Annildung 19: Fassadengliederung SchulstraB3e
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Abbildung 20: Fassadengliederung Hochdahler StraBe
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1.4 Bereiche mit heterogener, teils offener Bebauung oder
Einzelbauten

Die Mischung der Nutzungen in der ,erweiterten® Innenstadt
ist, wie vorn erlautert, eine andere als in der reinen Einkaufs-
zone entlang der MittelstraBe. Dementsprechend ist hier auch
das Spektrum der Geb&udetypen breiter.

Neben den oben dargestellten StraBenzigen gibt es hier:

- groBmaBstébliche Wohnanlagen (Muhlenstrae, Novo-
Mesto-Platz)

- 6ffentliche Bauten (Rathaus, Stadthalle) groBen MaB-
stabs

- Parkh&user verschiedenen Typs

- vereinzelte Gebaude mit Einzelhandelsnutzung und
ahnlicher Gestalt wie in den vorn dargestellten StraBen-
zugen.

1.4.1 Bestandsaufnahme

Wegen der Vielgestaltigkeit der Bebauung wurde eine photo-
graphische Bestandsaufnahme durchgefuhrt.

Benrather StraBe (westl. Verlangerung Berliner StraBe): BismarckstraBe:

Berliner StraB3e: Am Kronengarten

Kurt-Kappel-StraBe /
Kurt-Kappel-StraBe /
Itterufer:

Novo-Mesto-Platz:

Hamann | Stadtplaner + Architekten
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MuhlenstraBe:

Robert-Gies-StraBe:

1.4.2 Gebé&udenutzungen als Basis fur Gestaltungsregeln

Die Suche nach gemeinsamen Strukturmerkmalen an den

Fassaden ist bei dieser Bebauung nicht zielfihrend.

Es ist vielmehr zu fragen:

Welche Werbeanlagen werden Uberhaupt an diesen Gebauden

angebracht, und welche Art von Regeln sind notwendig, um

sie nicht ausufern zu lassen?

. Die Regeln zur Gestaltung von Werbeanlagen mussen
daher auf der Nutzung der Gebaude und ihrer proto-
typischen Gestalt basieren.

. Die Gestaltung von Vordachern und Sonnenschutz-
dachern, die ein spezifisches Problem von Geschafts-
bauten sind, spielt hier keine Rolle.
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Es kommen folgende Gebaudetypen vor:

Wohngebéude bzw. Gebédude mit der Gestalt reiner
Wohnhéuser:

Sie besitzen keine Schaufenster und werden aus-
schlieBlich zum Wohnen oder zur Ausiibung von freien
Berufen oder wenigen Dienstleitungen benutzt.

Hier muss allenfalls die Gestaltung von Namensschildern
geregelt werden.

Offentliche Bauten:
Bei diesen Bauten gibt es keinen Regelungsbedarf.

Parkh&user:

Hier werden Regeln weniger zur Sichtbarmachung der
Architektur als zum Schutz des Stadtbildes vor zu groB3
dimensionierten Werbeanlagen eingesetzt.

Die wenigen Einzelbauten mit der Gestalt typischer
Geschéftshduser (vergleichbar mit denen in den
StraBenziigen / Ensembles) sollen Regeln wie diese
erhalten.

Abbildung 21 :

Bereiche mit heterogener, teils
offener Bebauung oder Einzel-
bauten

Wohngebaude

Offentliche Bauten

Parkhauser
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1.5 Werbeanlagen und Vordé&cher in der Innenstadt

Vor der Darstellung der Situation in der Innenstadt soll zum
besseren Verstéandnis ein allgemeiner Uberblick Uber die
mdglichen Werbeanlagen und Vordacher gegeben werden.

1.5.1 Typologie der Werbeanlagen (vgl. Handbuch zur
Gestaltungssatzung von 2003)

Bei der Form der Werbeanlagen lassen sich folgende grund-
satzlich Moglichkeiten unterscheiden:

. Schriften, Buchstaben oder Zeichen kénnen flach auf
die Untergriinde aufgebracht werden, sie kdnnen z.B.
mit Farbe auf die Wande oder Tafeln gemalt oder als
Folien auf Glas und andere Materialien geklebt sein.

. Erhabene Buchstaben oder Schriftziige kénnen zur
besseren Wahrnehmung vom Untergrund abgehoben
sein. Sie kdnnen dann auch hinterleuchtet sein.

. Mit dem Ubergang zur Lichtwerbung kommt man
zugleich in den Bereich der plastischen Werbeanlagen,
der sogenannten , Reliefkdrper”.

Diese von innen beleuchteten Werbeanlagen kénnen die
Umrisse von Einzelbuchstaben haben; es kdnnen Licht-
kasten mit Einzelbuchstaben, Schriftzigen oder Logos
sein. Allen gemeinsam ist eine bestimmte Bautiefe, die
abhé&ngig von der innen liegenden Lichtquelle ist.

Bei der Mehrheit der Lichtwerbeanlagen sind dies
Leuchtstoffréhren; neuerdings werden LEDs (Leucht-
dioden) verwendet, die eine geringere Bautiefe ermég-
lichen.

Auch die mittlerweile klassischen Leuchtréhren, aus
denen sich Schriften formen lassen, erleben eine
Renaissance.

Bei den klassischen Reliefkérpern gibt es eine Fllle von
technischen Varianten:

Lichtkasten oder Einzelbuchstaben kénnen an den
Seiten (den Zargen) teilweise oder ganz geschlossen
und nur auf der Vorderseite (dem Spiegel) lichtdurch-
lassig sein.

Sie kdnnen rundum aus demselben Material bestehen,
was bei groB3en Lichtkésten, die ganze Schriftziige
tragen, héafig der Fall ist (da sie preiswerter sind).

Werbeanlagen kénnen entweder parallel zur Fassade ange-
brcht sein oder als Ausleger.

Die entscheidenden Unterschiede ergeben sich aus den
Anforderungen an die Erkennbarkeit aus verschiedenen Blick-
winkeln: Ausleger sind von weitem und fUr einen Betrachter,
der sich parallel zur Hauserfront bewegt, besser sichtbar.

Das gilt fir befahrene StraBe und die Sichtbarkeit aus dem
Auto. Ausleger sind aber (denkt man z.B. an Apotheken) auch
auf reinen FuBgangerstraBen notwendig.

Die wichtigsten Kriterien fur die Beurteilung und Gestaltung von

Werbeanlagen sind:

- die Form (wie oben erldutert)

- die Anordnung der Schrift oder der Zeichen, vor allem
bei Auslegern (z.B. senkrecht untereinander oder in
einem senkrechten Schriftzug)

- die vertikale Staffelung von einzelnen Anlagen (Kasten)

- die Typographie der Schriften und ihre GréBe, ihre
Starke und Laufweite

- die Farbe der Schriften und ihrer Hintergriinde

- die Helligkeit der Lichtwerbeanlagen, d.h. ihre Leucht-
dichte (die der Helligkeit der Umgebung angepasst sein
muss)

- der Anbringungsort fur die Werbeanlagen, die parallel
zur Wand angebracht sind (und ihr Verhaltnis zur Archi-
tektur des Hauses, den Vordachern und Schaufenstern),
die Anbringungsart der Ausleger.

1.5.2 Typologie der Vordéacher (vgl. Handbuch zur Gestal-
tungssatzung von 2003 / aktualisiert)

In der Hildener Innenstadt kommen verschiedene Typen von
Vordachern vor:

. horizontale Vordédcher aus Beton

. kastenférmige Vordédcher in unterschiedlichen
Ausformungen

. angedeutete, fast bristungshohe Vordédcher aus Beton
mit geringer Auskragung

. geneigte Stahl- und Glasvordécher.

Horizontale Vorddcher kommen meist bei Bauten aus den 50er
bis 70er Jahren vor. Sie sind als Verlangerung der Decke Uber
dem Erdgeschoss Teil der Architektur (!) und haben mit ihrer
geringen Auskragung nur eingeschrankten Wert als Wetter-
schutz. Sie dienen oft als Authangung fur kastenférmige Vor-
dacher oder Sonnenschutzdacher.

Kastenférmige Vordécher sind in den verschiedensten
Varianten Uber die Innenstadt verteilt.

Die Grunde fur die weite Verbreitung dieses Typs sind klar:
erstens lassen sich vorhandene Unterkonstruktionen wie
Betonkragplatten und Kragarme verwenden, zweitens kdnnen
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Tragkonstruktionen preisglinstig am Gebaude angebracht und
mit einer Metall- oder Kunststoffblende kaschiert werden.

Der funktionale Wert dieser Art von Vordachern ergibt sich aus
den verschiedenen Varianten:

- Es gibt geschlossene Metallkasten unterschiedlicher
Hoéhe, Auskragung und Lange. Sie sind grdBtenteils aus
lackiertem Blech.

Auf ihren Blenden lassen sich flache Werbeanlagen
(Schriften und Logos) oder Reliefkérper anbringen.
Ebenso kénnen Schriften und Logos aus der Metall-
blende ausgeschnitten und hinterleuchtet werden.

- Die andere Material-Variante der kastenférmigen Vor-
dacher sind aus transluzentem Kunststoff, in der Regel
Acrylglas (Plexiglas) oder Polycarbonat (Makrolon).
Auf ihnen ist es mdglich, mit einfachen Mitteln Buch-
staben, Schriftziige oder Logos aufzukleben oder zu
drucken.

In vielen Fallen sind kleinere Hinweisschilder quer zur
Gehrichtung der Passanten unter die Vordacher
gehangt.

Die Anbringungsorte und die Dimensionen der kastenférmigen
Vordéacher variieren: bei Gebauden in Ecklagen laufen sie um
die gesamte StraBenfront der Fassade und bei gréBeren
Geschaften oft Uber die gesamte Hausbreite.

Es kommt auch vor, dass sich ein Vordach nur Uber Teile der
StraBenfront erstreckt oder verschiedene Vordacher aneinan-
der gereiht sind.

Einen funktionalen Wert als Wetterschutz flir Passanten haben
diese Vordacher allerdings nur wenn ihre Auskragung grof3
genug ist, keine Verkaufsstande oder Auslagen den Weg des
Passanten versperren und wenn sie tber die gesamte Haus-
breite reichen.

Die stadtgestalterische Wirkung, d.h. die Wirkung im Zusam-
menhang des StraBenzuges, ist abhangig von der konkreten
Situation:

- flache, gut proportionierte, einfarbige Vordacher, die
Uber die ganze Fassadenbreite laufen oder der Schau-
Fenstergliederung angepasst sind, kdnnen eine durch-
aus positive Wirkung auf das Erscheinungsbild haben

- das AufeinanderstoBen verschiedener Vordacher mit
unterschiedlichen Héhen, Formen und Farben an einem
Gebaude oder an benachbarten Gebauden hat eine
chaotische Wirkung.

- Zudem haben Vordacher dieses Typs einen negativen
Effekt auf die Gesamterscheinung des Hauses: ein Teil
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der Fassade wird aus dem Blickwinkel des Passanten
genommen, Uberschnitten oder verdeckt.

Dies ist bei historischen und/oder stadtbildpragenden
Bauten in der Regel nicht akzeptabel.

Zusammengenommen ist das kastenférmige Vordach unter
stadtgestalterischen Gesichtspunkten der unbefriedigendste.

Angedeutete, fast brustungshohe Vordécher aus Beton mit
geringer Auskragung kommen in der Innenstadt meist an
Gebauden aus den 70er bis 90er Jahren vor.

Sie sind dann integrierter Bestandteil der Architektur. Auf ihrer
Vorderseite sind oft Lichtkasten oder Werbetafeln angebracht;
an der Unterseite hdngen bei einigen Bauten Hinweistafeln
oder kleine Lichtkasten.

Diese Vordacher haben keinen funktionalen Wert als Wetter-
schutz.

Sie mussen unter stadtgestalterischen Gesichtspunkten
allerdings als Teil der Architektur dieser Epoche akzeptiert
werden.

Die Anbringung von zuséatzlichen Vordachern ist gestalterisch
problematisch.

Geneigte Stahl- und Glasdédcher sind in der Innenstadt selten.
Sie sind bei Neubauten in den letzten Jahren entstanden und
zeigen daher eine moderne Formensprache und einen zeit-
gendssischen Umgang mit den Materialien. Sie sind einschalig
unter Verwendung von klarem oder sandgestrahltem Glas und
haben Tragkonstruktionen aus Glas.

Die Beispiele in der Innenstadt sind flach geneigt und haben
zum Teil eine senkrechte Vorderseite.

Um Wetterschutz zu bieten sind sie zu hoch angebracht.

Eine gréBere Auskragung und eine niedrigere Anbringung
machen eine flache Neigung notwendig, da die Vorderkante
sonst eine zu geringe Hohe hat.

Allgemein ist die Wirkung auf die Architektur der Gebaude und
auf die Stadtgestalt positiv.

1.5.3 Vorhandene Werbeanlagen und Vordacher

Die in der erweiterten Innenstadt vorkommenden Werbean-
lagen und Vordacher sind wegen der geringeren Lagegunst,
des anderen Typs von Einzelhandelsgeschaften und der ande-
ren Bebauungsstruktur nicht in derselben Art zu kategorisieren
wie in der MittelstraBe.

Alle vorn erwahnten Werbeanlagen mit zahlreichen Unter-
varianten kommen vor.

Die folgenden Abbildungen zeigen einen Ausschnitt aus der
Bestandsaufnahme.

. Fassadenparallele Werbeanlagen

Fassadenparallele Werbeanlagen sind in den unterschied-
lichsten Formen anzutreffen.

Es gibt alle GréBen, Formen und Farben von Werbetafeln und
Leuchtkasten, sowohl zurlickhaltende als auch aufféllige.

Nur wenige Werbeanlagen enthalten typographisch einfache
Aufschriften, stattdessen finden sich groBe Schriftzige in den
unterschiedlichste Schreibweisen und Schriftstilen Gber den
Eingangsbereichen.

Sie sind teilweise mit Bildern oder Zusatzinformationen
versehen.

Nur wenige wurden den Regeln der Gestaltungssatzung fur die
MittelstraBe von 2003 entsprechen.
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. Ausleger

Ausleger gibt es in der erweiterten Innenstadt in einem beson-
ders extremen Mix, das sich an keinerlei gestalterische Regeln
oder Traditionen halt.

Zahlreiche Geschafte haben mehr als einen Ausleger.

Die Anbringungsorte (Uber oder unter den Vordachern, an
Bristungen tber dem Erdgeschoss, im Bereich der Ober-
geschosse etc.) sowie die Formen und Farbgebungen variieren
beliebig.

Es gibt historisierende Ausleger mit Verzierungen und Orna-
menten, Ausleger die Objekte symbolisieren und ,moderne*
Ausleger mit vergleichsweise einfachen Schriften oder Logos.

Hamann | Stadtplaner + Architekten
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. Vordacher

Auch bei den Vordachern gibt es in der Innenstadt ein breites
Spektrum.

Die horizontalen Vordacher, die als Bestandteil der Architektur
in der Hohe der Decke des Erdgeschosses vor der Fassade
verlaufen, sind nur in wenigen Fallen unverandert geblieben.
Meist sind an ihrer Unterseite Markisen angebracht oder
Hinweisschilder aufgehangt.

Oft dienen sie auch als Tragkonstruktion fur kastenférmige
Vordécher.

Kastenférmige Vordacher sind mit Blech oder Kunststoff
verkleidet und tragen Werbeaufschriften an der Seite oder an
der Front. lhre Formen sind im Querschnitt nicht immer recht-
eckig sondern teilweise abgeschragt.

Einige nur angedeutete, bristungsartige Vordacher aus Beton
sind Bestandteile der Geb&udearchitektur aus den 70er bis
90er Jahren. Die Anbringung von Werbeanlagen und/oder
zusatzlichen, funktional besseren Vordachern ist hier nur
schwer in Regeln zu fassen.

Die wenigen geneigten, einschaligen und flach geneigten
Vordacher aus Glas oder Kunststoff sind in der Regel zu

hoch angebracht oder nicht breit genug um vor Regen zu
schutzen.

Hamann | Stadtplaner + Architekten
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2. ZIELE UND KONZEPTE

2.1 Résumé der Bestandsaufnahme

Die Ergebnisse der Bestandsaufnahme der stadtebaulichen
und architektonischen Merkmale der Bebauung und der
Analyse der vorhandenen Werbeanlagen und Vordacher lasst
sich verallgemeinert folgendermaBen zusammenfassen:

- die Innenstadt (einschlieBlich der MittelstraBe) bildet
keine raumliche und bauliche Einheit;
sie erfullt auch funktional nicht allein die klassische
Funktion eines Stadtzentrums als Ort des tertiaren
Sektors

- dies gilt besonders fur das Plangebiet; die ,erweiterte”
Innenstadt (ohne die MittelstraBe);
vor allem im nérdlichen Bereich durchmischen sich
Innenstadtfunktionen (u.a. éffentliche Bauten) mit
Wohnnutzungen

- die Bebauungsstruktur ist daher nicht homogen:
es gibt einen MaBstabssprung, der mit der Architektur
der 70er Jahre begann, der aber auch die anderen
Nutzungen kennzeichnet (6ffentliche Bauten, verdichte-
tes Wohnen)

- um die Bebauung der Innenstadt fur die Erarbeitung
von Gestaltungsregeln operabel zu machen, wurde die
Zweiteilung in
- StraBenzlige / Ensembles und
- heterogene Bebauung / Einzelbauten (diese mit

den Funktionen Wohnen, 6ffentliche Bauten und
Parken)
eingefuhrt

- die Werbeanlagen in den StraBenziigen sind (anders als
in der MittelstraBe) auBerordentlich vielgestaltig: in vielen
Fallen sind die Gebaude dadurch stark Uberformt, was
insbesondere bei den empfindlichen Grlinderzeitfassa-
den fur das Erscheinungsbild abtraglich ist

- neuere Bauten sind durch ihre Architektur kurzen, hoch
angebrachten Vordachern schwer in ein stadtgestalte-
risches Regelwerk einzubeziehen

- die vorkommenden kastenférmigen Vordacher sind in
ihrer stadtgestalterischen Wirkung und ihrem Effekt fur
die Architektur als negativ einzustufen.

Daraus ergeben sich Leitgedanken fiir die Gestaltung der
Werbeanlagen und Vordédcher in der erweiterten Innenstadit:

- Das stadtgestalterische Potential der Hildener Innenstadt

liegt im Nebeneinander von Bauten aus allen Epochen.
In der erweiterten Innenstadt, in der nicht die wichtigen
offentlichen Rdume (wie der Markt) oder die stéddtebau-
lichen Dominanten und Wahrzeichen zu finden sind, ist
die Sichtbarmachung und Pflege der Architektur der
kleinmaBstéblichen Architektur in den StraBenziigen
besonders wichtig;

- die empfindliche Griinderzeitarchitektur soll den MaBstab
fur die Regeln zur Gestaltung der Werbeanlagen und
Vordécher setzen;

- durch diese Regeln sollte eine eigene spezifische
Identitét fiir die Hildener Innenstadt geférdert werden;

- bei der Aufstellung der Regeln fiir die ,erweiterte Innen-
stadt sollte daher an die Regeln fiir die MittelstraBe ange-
knupft werden.

Dabei gelten folgende Rahmenbedingungen:

- Der wirtschaftliche Druck zur extremen Haufung von
Werbeanlagen ist noch geringer als in der MittelstraBe;
also kénnen die Gestaltungsregeln noch besser auf die
Besonderheiten der Architektur Riicksicht nehmen.

- Der geringe Druck hat jedoch auch zur Folge, dass die
Fluktuation der Einzelhandelsbetriebe langsamer ist und
damit die stadtgestalterische Wirkung der Regeln nur
liber einen ldngeren Zeitraum splirbar wird;

- umso wichtiger ist die ziigige Umsetzung des Fassaden-
programmes (siehe Teil 2).

2.2 Ziele und konzeptionelle Vorgaben

Die Ziele und Prizipien fur die Gestaltung der Werbeanlagen,
Vordéacher und Sonnenschutzdacher sind, wie eingangs
dargestellt:

1. Wenn die Architektur der einzelnen Bautypen wieder
sichtbar gemacht werden soll, missen die Werbeanlagen in
ihnren Dimensionen begrenzt werden.

Anstelle kastenférmiger oder anderer volumindser Vordacher
sollen transparente Konstruktionen treten, die die Sicht auf die
Fassade nicht versperren.

Hamann | Stadtplaner + Architekten

Werbeanlagen und Vordacher sollen zudem auf die Fassaden-
struktur Rucksicht nehmen und diese nicht Gberlagern oder
Uberschneiden.

2. Die Werbeanlagen sollen durch Beschrankung auf Einzel-
buchstaben oder Schreibschriften, den Verzicht auf Licht-
kasten, durch ihre besondere Ausfihrung etc. eine wertvollere
Anmutung bekommen.

Die Vordacher sollen filigran und leicht wirken.

3. Die Qualitat der Architektur soll gesteigert werden. Das gilt
sowohl fur die wertvolleren, fein gegliederten Fassaden als
auch die strukturlosen oder neutralen Bauten.

4. Trotz der Vielfalt der Architektur soll durch die Beschran-
kung auf Vordacher gleichen Typs, gleicher Neigung und (je
nach Bereich) gleicher Auskragung ein einheitliches und cha-
rakteristisches Erscheinungsbild erreicht werden.

Daraus ergeben sich generelle Vorgaben fur die Konzeption
der Gestaltungsregeln:

- Vordacher und Werbeanlagen durfen die kennzeichnen-
den Strukturen der Architektur, die Gliederungselemente
der Fassaden nicht Uberdecken oder Uberschneiden.
Sie mussen in der Ansicht und im Schnitt gentigend
Abstand von den wichtigen Fassadenelementen haben.
Als MaBstab daflr sollen die empfindlichen Grinderzeit-
fassaden dienen.

- Es muss eine Beschrankung auf transparente, ein-
schalige, nicht kastenférmige Vordacher geben.
Die Vordacher mussen flach geneigt sein und funktio-
nalen Anforderungen an den Wetterschutz gentgen.

- Far Werbeanlagen mussen Beschrankungen in der Zahl
und GréBe gelten.
Wo der Charakter der Architektur in den Vordergrund
treten soll, muss die Werbung in Form, Schrift, Farbe
und anderen Merkmalen zurtcktreten.

- Fudr die heterogene Bebauung bzw. die Einzelbauten,
deren Gestaltungsregeln an die Gebaudenutzungen
geknupft werden sollen, gelten andere Vorgaben als die
oben dargestellten. Sie sind separat dargestellt.

Das oberste Ziel ist jedoch auch hier der Vorrang der
Architektur vor der Werbung.
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3. GESTALTUNGSREGELN

3.1 Die Ziele und ihre Umsetzung durch Gestaltungsregeln
und -satzungen

Das Ziel der Steigerung der Attraktivitat der Innenstadt durch
die Verbesserung des Erscheinungsbildes kann nicht durch
die Gestaltungsregeln und eine nachfolgende Satzung gem.
§ 86 (1) 1 BauO NRW allein erreicht werden.

Auf den langen Zeitraum, der nétig ist bis die Gestaltungs-
regeln ihre stadtgestalterische Wirkung entfalten, wurde bereits
hingewiesen. Dieser Prozess wird nicht so schnell ablaufen
wie in der MittelstraBe nach Inkrafttreten der Gestaltungs-
satzung von 2003.

Es bleibt aber zu hoffen, dass die Beschreibung der vielgestal-
tigen Bausubstanz in der Innenstadt einen sensibilisierenden
Effekt hat, so dass auch bei anderen MaBnahmen privater
Eigentiimer an ihren Gebauden diese Ziele beachtet werden.

Andere planerischen Instrumente oder Vorhaben der Stadt
Hilden mussen eingesetzt werden:

. das Fassadenprogramm (siehe Teil 2),

. das Instrumentarium, dass die Satzung fur den Denk-
malbereich Innenstadt (vom 3.9.87) vor allem in seinem
§ 3 bietet

. die mdgliche Eintragung zusatzlicher Gebaude in die

Denkmalliste gem. § 3 oder die Erlaubnispflicht von
MaBnahmen in der Umgebung von Denkmalern gem.
§ 9 DSchG NRW

. MaBnahmen im Rahmen des Integrierten Handlungs-
konzeptes fur die Innenstadt Hildens von 2013.

3.2 Zur Struktur der Gestaltungsregeln
Die Gestaltungsregeln sind in zwei Teilen angelegt:

- Der 1.Teil hat die Regeln zu Werbeanlagen, Vordacher
und Sonnenschutzdachern in StraBenzliigen / Ensembles
zum Inhalt;

- im 2. Teil sind die Regeln flir die heterogene Bebauung /
Einzelbauten dargestellt.

Die Architektur der Geb&ude in den StraBenziigen / Ensem-
bles ahnelt der in der MittelstraBe und ihren SeitenstraBen.
Um Bruche im Erscheinungsbild der Innenstadt zu vermeiden,
wird versucht, die Regeln im 1.Teil an die der Gestaltungs-
satzung von 2003 anzundhern.

Dies gilt vor allem fur die zulassige Zahl der Werbeanlagen, far
die Position der Werbeanlagen (Uber dem moglichen Vordach)
und fur die Ausflihrung der Vordacher.

3.3 Gestaltungsregeln

Abbildung 22:
Raumllicher Geltungsbereich der Regeln fir die Gestaltung
von Werbeanlagen, Vordachern und Sonnenschutzdachern

Hamann | Stadtplaner + Architekten
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1. TEIL

GESTALTUNGSREGELN FUR WERBEANLAGEN,
VORDACHER UND SONNENSCHUTZDACHER IN
STRASSENZUGEN / ENSEMBLES

Anforderungen an Werbeanlagen

1. Werbeanlagen durfen nicht auf Fassaden benachbarter
Gebaude Ubergreifen.
2. Gliederungselemente der Fassaden dirfen nicht ver-

deckt, Uberdeckt oder Uberschnitten werden.
Sie durfen sich gegenseitig nicht verdecken oder Uber-

schneiden:

3. Werbeanlagen mussen in Material, Form und Gestaltung
aufeinander abgestimmt werden.

4. Eine Haufung von Werbeanlagen ist ausgeschlossen.

Abbildung 23 :
Geltungsbereiche der Regeln
s 1. Tel
2. Teil
Zahl der Werbeanlagen
1. An einer Fassade unter 20 m Lénge sind pro Gewerbe-

betrieb oder sonstiger Arbeitsstatte eine fassadenparallele
Werbeanlage und ein Ausleger zulassig.

An einer Fassade ab 20 m Lange und nur einem Gewerbe-
betrieb sind zwei fassadenparallele Werbeanlagen und zwei
Ausleger zulassig.

2. Far Hersteller, die zur Charakterisierung des Sortimentes
unerlasslich sind, darf zuséatzlich einmal parallel zur Fassade
geworben werden.

3. Unmittelbar tber dem Eingang kann zusétzlich je
Gewerbebetrieb unterhalb des Vordaches einmal parallel zur
Fassade geworben werden.

Anstelle einer Werbeanlage Uber dem Eingang, kann eine
Werbeanlage senkrecht zur Fassade unter dem Vordach
abgehangt werden.
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Fassadenparallele Werbeanlagen

1. Fassadenparallele Werbeanlagen sind waagerecht
anzubringen.

2. Fassadenparallele Werbeanlagen, die sich auf die
Nutzung des Erdgeschosses beziehen, sind am Gesims bzw.
an der BrUstung so anzuordnen, dass Vordécher, deren
Tragkonstruktionen oder Sonnenschutzdacher unterhalb von
ihnen Platz finden.

3. Sie sind mit einem Mindestabstand von 0,10 m von den
Vordéachern oder Gliederungselementen bzw. anderen
Fassadenelementen anzubringen und mittig Gber der Schau-
fensteranlage des jeweiligen Geschéftes bzw. deren Einzel-
fenster anzuordnen.

Die Lange ist auf drei Viertel der jeweils zur Verfugung
stehenden Lange zu begrenzen.

4. Wird im EG eine fassadenparallele Werbeanlage
unmittelbar Uber dem Eingang angebracht, so ergibt sich die
maximale Héhe der Werbeanlage aus dem Mindestabstand zu
Gliederungs- und Fassadenelementen von mindestens 0,10 m.
Die maximale Breite der Werbeanlage ist auf die Eingangs-
breite des Geschéftes begrenzt.

5. In den Obergeschossen durfen fassadenparallele
Werbeanlagen nur an der Bristung unterhalb der Fenster
angebracht werden.

Die Lange der Werbeanlage im OG ist auf maximal 3 Feld-
langen begrenzt. Sollten aber vertikale Gliederungselemente
fehlen, so ist die Lange auf maximal drei Viertel der dann zur
Verflgung stehenden Lange zu beschranken.

6. Der Mindestabstand zu Gliederungselementen muss
mindestens 0,10 m betragen.

7. Die H6he der Werbeanlage darf maximal 0,60 m
betragen.

Sie kann jedoch von den fur die Schrift oder das Logo
typischen Unter- oder Oberldngen Uberschritten werden.

Ausleger

1. Ausleger durfen am Gesims oder an der Bristung (Uber
dem Schaufenster) oder an den OGs angebracht werden.

2. Ausleger am Gesims bzw. an der Brustung oder an den

OGs mussen einen Mindestabstand von 0,10 m und einen
maximalen Abstand von 0,30 m von der Fassade haben.
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Die Ausladung bei zweigeschossigen Gebauden einschlieBlich
des Abstandes zum Gebaude darf héchstens 0,80 m, bei drei
oder mehrgeschossigen Gebauden héchstens 1,00 m
betragen.

3. Ausleger sind (in der Gebdudeansicht) mit Mindest-
abstdnden von 0,10 m zu Gliederungselementen anzuordnen
und durfen vor allem Fassadenelemente wie Fenster und
Offnungen nicht verdecken oder tiberschneiden.

An Eckgebauden mussen Ausleger einen Mindestabstand von
1,0 m von der Gebdudeecke haben.

4. Wird ein Ausleger senkrecht zur Fassade unter dem
Vordach abgehangt, so ist er waagerecht anzubringen. Die
lichte H6he vom Gelande bis zur Unterkante des Auslegers
muB mindestens 2,50 m betragen. Der Abstand zum Vordach
oder seiner Tragkonstruktion muss mindestens 0,20 m
betragen.

Werden Ausleger liber dem Schaufenster am Gesims oder an
der Brustung angebracht, so ist die HOhe der Werbeanlage auf
maximal 0,60 m zu begrenzen.

5. Ausleger im OG mussen sich maBlich auf die vorhande-
nen Fassadengliederungen in den Obergeschossen beziehen.

Die H6he der Werbeanlagen ist auf maximal zwei Fensterhdhen
und durch deren Ober- bzw. Unterkante begrenzt.

Ausleger in den OG s sind mit einem Mindestabstand von 2,00
m zu Fenstern im Obergeschoss anzubringen, sofern die
Flache dahinter als Wohnbereich genutzt wird.

6. Werbefahnen sind wie Ausleger zu behandeln. Von den
Bestimmungen ausgenommen sind temporare Werbemas-
nahmen (SchluBverkauf 0.4.).

Spruchbénder sind unzulassig.

Werbung an Schaufenstern und Vordachern

(1)  Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren durfen
weder zugestrichen noch zugedeckt werden.

Werbeanlagen als Aufklebung (Folien) auf den Schaufenster-
fldchen und Fensterfldchen im Bereich der EGs und OGs sind
nur dann zuldssig, wenn im Bereich des Gesimses oder der
Brustungen keine Werbeanlagen mdéglich sind oder keine
Gesimse oder Brustungen vorhanden sind (etwa im Falle von
Ganzglasfassaden).

Sie durfen jedoch nur 10 % der Schaufensterflache betragen.

2. Werbung als Aufklebung oder Druck auf der Oberfldche
des Vordaches ist nur dann zulassig, wenn kein Gesims oder
keine Brlstung vorhanden ist.

Sie darf jedoch nur 10 % der Vordachflache betragen.

3. Bei Werbung auf Sonnenschutzdédchern darf deren
Flache nur bis zu 10 % verdeckt werden.

Ausfiihrung der Werbeanlagen

1. Es durfen nur Einzelbuchstaben oder Schreibschriften
verwendet werden.

Die Schrifttypen sind normal oder mager zu wahlen. Embleme
oder Logos sind jedoch erlaubt.

Bei Buchstaben oder Schreibschriften aus transluzentem
Material mussen die seitlichen Zargen geschlossen oder in
einer anderen Farbe als der Spiegel gehalten sein. lhre Farbe
muss mit der Farbe des Gebaudes harmonieren oder mit ihr
identisch sein.

2. Im Falle von parallel zur Fassade angebrachten
Werbeanlagen, bei denen die Buchstaben auf oder zwischen
Tafeln angebracht sind, missen diese Tafeln transparent oder
transluzent sein.

3. Die Ausfiihrung von Werbeanlagen in einzelnen
senkrecht untereinander oder nebeneinander gesetzten
Lichtkasten (Kastentransparenten) ist unzulassig.

4. Bewegliche Anlagen sowie Anlagen mit beweglichen
Bildern, Motivwechsel oder Wechsellicht sind unzulassig.

5. Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei
sein.

Bestimmungen fiir Vordacher und Sonnenschutzdéacher:
Anbringungsort und Ausfiihrung

1. Vordécher sind im gesamten Geltungsbereich der
Satzung zulassig.

An vorkragenden Fassadenteilen wie Balkons, Erkern oder
auskragenden Schaufenstern im OG sind keine oder
Sonnenschutzdacher zulassig.

An oder unter hoch gelegenen, bristungsartigen Vordachern,
die keinen ausreichenden Wetterschutz bilden, sind zuséatzliche
Vordéacher zulassig.

2. Vordécher sind unmittelbar liber den Schaufenster-
fldchen anzubringen.
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Sie sind so anzuordnen, dass die fassadenparallelen
Werbeanlagen des Erdgeschosses oberhalb von ihnen Platz
finden.

Die Lange der Vordacher ist auf die Fassadengliederung in EG
bzw. die Schaufensteranlage oder deren Einzelfenster zu
beziehen.

3. Sie mussen eine Neigung von 15 Grad (von der
Gebaudekante zur StraBenseite abfallend) aufweisen.

Ihre Vorderkante muss parallel zur Fassade verlaufen. Die
lichte H6he der Vorderkante muss mindestens 2,5 m betragen.

4. Vordacher mussen kragend konstruiert sein, dirfen
jedoch eine Aufhangung besitzen.

Sie mussen transparent und einschalig ausgefuhrt sein. Sie

durfen nur aus folgenden Materialien bestehen:

- die Dachflachen aus Glas oder Kunststoff (transparent
oder sandgestrahlt)

- die Tragkonstruktion aus Metall oder Kunststoff.

5. Textile Bespannungen oder solche aus Folien sind nur
bei Sonnenschutzdédchern, jedoch im gesamten Geltungs-
bereich zuléssig.

Sie mussen eine Neigung von 15 Grad haben.

FUr die Sonnenschutzdacher sind helle oder der Fassaden-
farbe angepasste Farben zu wéahlen.

6. Vordacher bzw. deren Tragkonstruktionen oder Sonnen-

schutzdacher dirfen keine Gliederungs- oder Fassaden-
elemente verdecken oder Uberschneiden.
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Abbildungen 24 und 25:
Anbringungsorte und Abmessungen der Werbeanlagen und
Vordachern an beispielhaften Fassaden

1. Zweigeschossiges Geb&aude unter 20 m Lénge

2. Mehrgeschossiges Gebédude ab 20 m Léange
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Legende zu 1:

Gliederungselemente, die nicht verdeckt, Uberdeckt
oder Uberschnitten werden durfen

Schaufenster, sonstige Fenster und Glasturen durfen
weder zugestrichen noch zugedeckt werden

Bei Fassadenlangen ab 20 m sind 2 fassadenparallele Werbeanlagen
und 2 Ausleger zulassig. Sie mussen sich maBlich auf die vorhandene
Fassadengliederung des Gebaudes beziehen

Legende zu 2:

Gliederungselemente, die nicht verdeckt, Gberdeckt oder
Uberschnitten werden durfen

Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren durfen weder
zugestrichen noch zugedeckt werden

Bei Werbung auf Sonnenschutzdachern darf deren Flache nur
bis 10 % verdeckt werden
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